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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisa yang telah dilakukan oleh peneliti secara deskriptif 

maupun statistic, maka dapat ditarik kesimpulan yaitu : 

1. Hasil pengujian hipotesis pada penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 

Desain Produk, Lifestyle, dan Citra Merek secara simultan mempunyai 

pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk baju 

Erigo  di Mahasiswa Surabaya. Adapun besarnya pengaruh variabel-

variabel tersebut secara simultan terhadap Keputusan Pembelian sebesar 

67,3 persen. 

2. Hasil pengujian hipotesis penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial 

variabel Lifestyle dan Citra Merek mempunyai pengaruh positif signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian produk baju Erigo di Mahasiswa Surabaya. 

Hasil uji statistik menunjukkan bahwa variabel Desain Produk secara 

parsial mempunyai pengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap 

variabel Keputusan Pembelian produk baju Erigo di Mahasiswa Surabaya. 

Hal ini berarti, semakin bagus Citra Merek produk baju Erigo akan semakin 

besar pula. Berbeda dengan Desain Produk, Desain Produk tidak 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian produk baju Erigo. 
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3. Variabel yang paling berpengaruh diantara variabel Desain Produk, 

Lifestyle, dan Citra Merek terhadap keputusan pembelian adalah Lifestyle. 

Lifestyle adalah sebuah gaya hidup yang sangat menentukan suatu orang 

yang dapat mempengaruhi selera mereka tersebut. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka terdapat beberapa 

keterbatasan dalam penelitian, diantaranya adalah sebagai berikut : 

1. Sulit untuk menjangkau langsung responden lagi karena terhambat oleh 

penyebaran angket secara online melalui Google Form. 

2. Sampel penelitian menggunakan purposive (tidak acak) sehingga tidak bisa 

di generalisir. 

3. Harus memberi pemahaman untuk membaca dan memahami terlebih 

dahulu tentang item pertanyaan yang diajukan namun masih ada beberapa 

yang tidak sungguh-sungguh dalam mengisi. 

5.3 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah disimpulkan, maka peneliti dapat 

memberikan saran-saran yang dapat bermanfaat bagi pihak-pihak yang terkait dalam 

penelitian ini. Adapun saran-saran yang diberikan adalah sebagai berikut : 
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1. Bagi Perusahaan 

a) Lifestyle 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa variabel Lifestyle 

adalah variabel yang berpengaruh di dalam penelitian ini, sehingga 

sebaiknya perusahaan selalu memantau trend masyarakat sekarang 

dan memantau pasar juga. Hal yang dapat dilakukan perusahaan 

adalah dapat melakukan Pricing terhadap berbagai segmen 

kalangan masyarakat dari kalangan atas sampai bawah agar 

nantinya perusahaan dapat menjual brand ini ke semua lapisan 

masyarakat sesuai dengan kebutuhan mereka masing-masing 

b) Citra Merek 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa variabel Citra Merek 

adalah variabel yang berpengaruh di dalam penelitian kali ini, 

sehingga sebaiknya perusahaan tetap menjaga nama baik brand 

mereka agar konsumen selalu tertarik dan mengingat brand 

perusahaan tersebut. Contohnya, dengan cara selalu melakukan 

pergerakan yang baru seperti cara mereka selalu mengenalkan 

produk mereka ke masyarakat dan selalu menjaga nama harus dari 

brand tersebut. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 
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 Saran bagi eneliti selanjutnya dapat dengan mengembangkan variabel 

yang telah saya lakukan dengan cara menambahkan variabel –variabel yang 

belum peneliti bahas pada penelitian ini. Variabel-variabel yang dapat 

ditambahkan seperti kualitas produk, harga, kualitas layanan dll. 
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