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BAB V 

PENUTUP 

1.1. Kesimpulan 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengatahui pengaruh leverage, 

profitabilitas, ukuran perusahaan dan likuiditas terhadap nilai perusahaan. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan sektor industri barang 

konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2020. Berdasarkan 

kriteria sampel yang ditentukan oleh peneliti, 33 perusahaan sektor industri barang 

konsumsi yang memenuhi kriteria. Variabel terikat yang digunakan adalah nilai 

perusahaan dan variabel bebasnya adalah leverage, profitabilitas, ukuran 

perusahaan dan likuiditas. Hasil analisis deskriptif dan uji hipotesis menggunakan 

regresi linier berganda melalui SPSS versi 16.0 for windows dapat disimpulkan 

sebagai berikut: 

1. Secara bersama-sama leverage, profitabilitas, ukuran perusahaan dan 

likuiditas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

2. Leverage yang diprosikan menggunakan Debt to Equity Ratio (DER) 

berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV) 

3. Profitabilitas yang diprosikan menggunakan Return On Asset (ROA) 

berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV) 

4. Ukuran perusahaan diproksikan menggunakan LN (Total Asset) 

berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV) 
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5. Likuiditas diproksikan menggunakan Cash Ratio (CR) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan (PBV) 

1.2. Keterbatasan penelitian  

Pada penelitian ini masih terdapat keterbatasan yang mempengaruhi hasil 

penelitian, diantaranya adalah: 

1. Pada penelitian ini hanya menggunakan sampel perusahaan pada sektor 

industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia.  

2. Pada penelitian ini tidak semua perusahaan menerbitkan laporan 

keuangan secara lima tahun berturut-turut seperti yang sudah ditentukan 

peneliti, sehingga data perusahaan tidak maksimal. 

3. Pada penelitian ini masih memiliki nilai R Square yang rendah yaitu 

sebesar 26,4% sementara 73,6% dipengaruhi oleh variabel lain diluar 

penelitian yang artinya variabel independent yang ada pada penelitian 

ini memiliki kontribusi sedikit untuk mempengaruhi niali perusahaan. 

1.3.Saran  

Saran peneliti dengan masih adanya keterbatasan penelitian yang telah 

dijelaskan sebelumnya, untuk itu peneliti memberikan saran yang dapat digunakan 

untuk penelitian selanjutnya adar mendapatkan hasil yang lebih maksimal. Saran 

dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagi penelitian selanjutnya, berdasarkan penelitian yang dilakukan 

hasilnya menunjukkan bahwa terdapat tiga variabel yang berpengaruh 



85 
 

 

terhadap nilai perusahaan, maka perluas variabel yang memiliki faktor-

faktor yang mempengaruhi naik atau turunnya nilai perusahaan. 

Menambah sampel penelitian menjadi seluruh perusahaan yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia agar didapatkan hasil yang maksimal. 

Tetapi tetap memperhatikan kriteria yang telah ditentukan sebelumnya.  

2. Bagi investor, diharapkan untuk melihat leverage, profitabilitas dan 

ukuran perusahaan yang berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan yang dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan sebelum 

berinvestasi pada perusahaan. 

3. Bagi perusahaan sebaiknya memperhatiakn profitabilitas dan leverage 

karena variabel tersebut salah satu yang memiliki pengaruh terhadap 

meningkatnya nilai perusahaan.   
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