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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh profitabilitas, leverage, 

ukuran perusahaan, corporate social responsibility terhadap earning response 

coefficient (ERC). Penelitian menggunakan variabel sekunder yang didapat dari 

Indonesian stock exchange atau www.idx.co.id. Sampel penelitian didapat dengan 

menggunakan metode purposive sampling dan dilakukan pembuangan data 

(outlier). Jumlah data dari penelitian ini adalah sebanyak 53 data perusahaan 

kesehatan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Alat uji yang digunakan 

dalam penelitian adalah SPSS 24. Pengujian dalam penelitian ini menggunakan uji 

analisis deskriptif, uji asumsi klasik dan analisis regresi linear. Berdasarkan 

pengujian terhadap hipotesis penelitian dan pembahasan hasil, maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel profiabilitas tidak berpengaruh terhadap earning response 

coefficient pada perusahaan kesehatan. Hal ini karena profitabilitas 

bukan merupakan faktor pertimbangan yang penting menurut investor. 

Tinggi rendahnya profitabilitas yang dimiliki perusahaan tidak dapat 

menjamin keputusan investor dalam melakukan investasi, sehingga 

meskipun perusahaan mengumumkan laba yang tinggi tidak 

mempengaruhi besar kecilnya reaksi investor. 

2. Variabel leverage tidak berpengaruh terhadap earning response 

coefficient pada perusahaan kesehatan hal ini dikarenakan para investor 

http://www.idx.co.id/
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tidak memperhitungkan resiko perusahaan dalam memenuhi 

kewajibannya yang akan terjadi di masa yang akan datang, tetapi lebih 

melihat kinerja dan prospek kedepan dari perusahaan tersebut. 

3. Variabel ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap earning 

response coefficient pada perusahaan kesehatan. Hal ini dikarenakan 

perusahaan yang besar atau memiliki total aset yang besar belum tentu 

memiliki laba yang baik, kemungkinan lain yang bisa didapatkan adalah 

perusahaan tersebut bisa memiliki hutang yang banyak dalam 

membiayai operasional perusahaan. 

4. Variabel corporate social responsibility berpengaruh terhadap earning 

response coefficient pada perusahaan kesehatan. Hal ini dikarenakan 

investor khawatir atas alokasi laba yang akan beralih digunakan untuk 

mendanai berbagai kegiatan tanggung jawab sosial perusahaan dengan 

nilai yang cukup besar sehingga dividen atau return saham yang diterima 

oleh investor semakin kecil. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian yang telah dilakukan masih memiliki banyak kekurangan dan 

kendala sehingga menjadikan hal tersebut sebagai keterbatasan penelitin. Berikut 

merupakan keterbatasan pada penelitian ini: 

1. Terdapat data outlier yang cukup banyak sehingga hasil yang didapat 

kurang maksimal 

2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa data mengandung adanya 

autokorelasi sehingga hasil uji asumsi klasik tidak terpenuhi. 
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3. Pengungkapan CSR didasarkan pada asumsi peneliti satu dengan yang 

lain. 

5.3 Saran 

Adanya keterbatasan penelitian yang dipaparkan di atas maka saran yang 

diberikan untuk penelitian berikutnya antara lain: 

1. Data yang digunakan untuk tidak terjadi outlier yang terlalu banyak agar 

data yang digunakan semakin baik dan hasil penelitian juga lebih 

maksimal. 

2. Menggunakan variabel independen yang lebih banyak seperti resiko 

sistematis dan konservatisme laba. 

3. Pengukuran pengungkapan CSR dapat menggunakan metode yang lain 

yang tidak didasari oleh asumsi peneliti. 
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