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  BAB V

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan analisis dan hasil penelitian yang diperoleh, maka kesimpulan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Kesadaran Merek memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Dengan demikian hipotesis pertama dalam penelitian ini yang 

berbunyi “Kesadaran merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk sabun Lifebuoy”, dinyatakan diterima dan terbukti 

kebenarannya. 

2. Kualitas Produk memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Dengan demikian hipotesis kedua dalam penelitian ini yang 

berbunyi “Kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk sabun Lifebuoy”, dinyatakan diterima dan terbukti 

kebenarannya 

3. Harga tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Dengan demikian hipotesis pertama dalam penelitian ini yang berbunyi 

“Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

sabun Lifebuoy”, dinyatakan tidak diterima dan tidak terbukti 

kebenarannya. 
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5.2. Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini telah dilaksanakan sesuai dengan prosedur ilmiah, namun demikian 

masih memiliki keterbatasan penelitian yaitu: Adanya pandemi Covid-19 dan 

himbauan physical distancing, maka penyebaran kuesioner data dalam penelitian 

ini dilakukan melalui google form secara online. 

5.3. Saran 

Saran yang diberikan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil analisis deskriptif pada variabel keputusan pembelian 

pada item tentang melakukan pembelian sabun mandi Lifebuoy dalam 

jumlah banyak memiliki nilai mean terendah yaitu 3.96. Berdasarkan nilai 

mean ini, maka disarankan bagi Lifebuoy untuk melakukan strategi 

pemasaran dengan memberikan promosi penjualan dalam bentuk bundling 

yaitu dengan menggabungkan beberapa produk dalam satu paket dengan 

disertai dengan potongan harga. Hal ini kemudian akan menarik perhatian 

konsumen dan memicu adanya keputusan pembelian yang tinggi dengan 

asumsi terjadi pembelian produk Lifebuoy dalam jumlah yang banyak. 

2. Berdasarkan hasil evaluasi hasil inner model dibuktikan bahwa harga tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sehingga 

disarankan bagi peneliti selanjutnya yang ingin meneliti produk consumer 

good untuk tidak memasukkan harga sebagai variabel yang diteliti hal ini 

dikarenakan produk consumer good merupakan produk dengan harga yang 
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relatif murah sehingga harga tidak faktor penting yang akan 

mempengaruhi variabel keputusan pembelian. 
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