
 
 

100 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1  Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil analisis penelitian yang dijelaskan dalam bab sebelumnya 

yaitu mengenai religiosity,attitude,subjective norm,perceived behavioral control, dan 

intention to use maka kesimpulan hasil dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Religiosity tidak berpengaruh signifikan terhadap intention to use vaksin COVID-

19 Astrazeneca. 

2. Religiosity berpengaruh signifikan terhadap attitude terhadap vaksin COVID-19 

Astrazeneca. 

3. Attitude berpengaruh signifikan terhadap intention to use vaksin COVID-19 

Astrazeneca. 

4. Subjective Norm berpengaruh signifikan terhadap intention to use vaksin COVID-

19 Astrazeneca. 

5. Perceived Behavioral Control berpengaruh signifikan terhadap intention to use 

vaksin COVID-19 Astrazeneca. 
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5.2  Keterbatasan Penelitian 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa keterbatasan 

dalam penelitian ini, adapun keterbatasan dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut: 

- Banyak dari calon responden yang kurang bersedia mengisi kuesioner 

penelitian karena kurangnya informasi terhadap penggunakan vaksin 

Astrazeneca serta kurangnya minat mereka (calon responden) untuk 

menggunakanVaksin. 

- Karena era pandemi saat ini, Peneliti tidak dapat secara langsung menemui 

responden ketika pengisian kuesioner, sehingga responden tidak dapat 

bertanya secara langsung apabila terdapat pernyataan yang kurang dimengerti 

dan mengakibatkan jawaban yang tidak sesuai. 
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5.3  Saran 

 Berdasarkan penelitian dan analisis yang telah dilakukan, peneliti memberi 

masukan saran yang diharapkan dan dipakai sebagai pertimbangan untuk perusahaan 

dan peneliti selanjutnya. Adapun saran-saran yang dapat peneliti berikan sebagai 

berikut: 

1. Saran Bagi Pemerintah 

a. Berdasarkan hasil uji pengaruh variabel religiosity terhadap intention to use 

vaksin COVID-19 Astrazeneca, diperoleh  informasi bahwa variabel religiosity 

adalah variabel yang besarnya pengaruh intention to use paling kecil yaitu 0.12. 

Saran bagi pemerintah  adalah memberikan informasi lebih rinci mengenai 

kehalalan vaksin COVID-19 Astrazeneca agar masyarakat Indonesia terutama 

masyarakat Indonesia sendiri yang beragama Muslim lebih paham & tertarik 

mengenai pentingnya penggunaan vaksin COVID-19 Astrazeneca dan tentunya 

penelitian ini juga dapat digunakan sebagai acuan dan masukan untuk 

penggunaan vaksin-vaksin selanjutnya di masa yang akan dating untuk 

masyarakat. 

b. Perceived behavioral control memiliki nilai mean atau rata-rata terendah yaitu 

3,9 pada Perceived behavioral control (PBC1. Saya mempunyai waktu lebih 

untuk memakai Vaksin COVID-19 Bersertifikat halal) intention to use 

memiliki nilai mean atau rata-rata terendah yaitu 3,7 pada intention to use (Saya 
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rela melakukan perjalanan jauh untuk mendapatkan COVID-19 bersertifkat 

halal). Saran saya bagi calon pengguna vaksin menggunakan vaksin di hari 

libur dan mencari tempat vaksin terdekat. 

2. Saran Bagi Peneliti Selanjutnya 

- Dilihat dari nilai loading factor sampel kecil untuk item Re1, Re2, At1, ITU 4 

sangat kecil dibawah 0,70. Saran bagi peneliti lain adalah seharusnya sebelum 

menyebarkan kuesioner sampel kecil sebaiknya kalimat-kalimat dari semua 

item kuesioner dicobakan dahulu ke beberapa responden awal untuk melihat  

atas kalimat-kalimat yang digunakan dalam item kuesioner sehingga ada 

masukan sebelum menyebarkan kuesioner. Cara ini akan diperoleh parafrase 

kalimat yang lebih bagus sehingga meningkatkan nilai loading factor sampel 

kecil.
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