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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisa penelitian yang telah dijelaskan dalam bab 

sebelumnya, Maka dapat disimpulkan hasil dari penelitian ini sebagai berikut: 

1) Kesadaran Halal secara signifikan berpengaruh positif terhadap Sikap akan 

Vaksin COVID-19 AstraZeneca. Semakin tinggi Kesadaran Halal maka 

semakin kuat Sikap. 

2) Kesadaran Halal tidak berpengaruh signifikan terhadap Niat untuk 

Menggunakan Vaksin COVID-19 AstraZeneca, karena P value 

menunjukan nilai diatas 0,05 sehingga sampel penelitian tidak dapat 

membuktikan teori tersebut. 

3) Sikap tidak berpengaruh signifikan terhadap Niat untuk Menggunakan 

Vaksin COVID-19 AstraZeneca, karena P value menunjukan nilai diatas 

0,05 sehingga sampel penelitian tidak dapat membuktikan teori tersebut. 

4) Norma Subjektif secara signifikan berpengaruh positif terhadap Niat untuk 

Menggunakan Vaksin COVID-19 AstraZeneca. Semakin tinggi Norma 

Subjektif  maka semakin kuat Niat untuk Menggunakan. 

5) Kontrol Perilaku yang Dipersepsikan secara signifikan berpengaruh positif 

terhadap Niat untuk Menggunakan Vaksin COVID-19 AstraZeneca. 

Semakin tinggi Kontrol Perilaku yang Dipersepsikan maka semakin kuat 

Niat untuk Menggunakan. 
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5.2 Keterbatasan Penelitian 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa 

keterbatasan dalam penelitian ini, adapun keterbatasan dalam penelitian ini yaitu: 

1) Pada saat pengambilan sampel peneliti merasa kesulitan mencari 

responden yang beragama islam dan belum pernah memakai Vaksin 

COVID-19.   

2) Terdapat beberapa responden yang tidak bersedia mengisi kuesioner 

penelitian karena tidak berminat untuk Vaksin. 

3) Beberapa responden ada yang tidak memiliki akun Google 

4) Peneliti merasa sulit mencari responden dikarenakan pandemi, sehingga 

pada akhirnya peneliti menggunakan data dari responden yang diambil 

secara online melalui google forms yang disebarkan melalui whatsapp dan 

platform social media lainnya. 

5) Peneliti tidak dapat mendampingi responden ketika mengisi kuesioner 

sehingga responden tidak dapat bertanya apabila terdapat pernyataan yang 

kurang dimengerti dan mengakibatkan jawaban yang tidak sesuai. 
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5.3 Saran 

Berdasarkan penelitian dan analisis yang telah dilakukan, peneliti memberi 

masukan saran yang diharapkan dapat dipakai sebagai pertimbangan untuk 

masyarakat dan peneliti selanjutnya. Adapun saran-saran yang dapat peneliti 

berikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Peneliti lain bisa menambahkan variabel bebas yang lain seperti keterlibatan 

agama dan kualitas yang dirasakan yang memiliki pengaruh terhadap niat 

untuk menggunakan.   Peneliti berikutnya juga bisa meneliti pada obyek yang 

berbeda dari penelitian ini. 

Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya melakukan wawancara dan apabila 

menggunakan kueioner lebih baik penyebaran kuesioner secara langsung 

kepada responden dan mendampingi responden dalam pengisian kuesioner 

agar hasil atau tanggapan responden sesuai dengan pernyataan. 

2. Bagi Masyarakat dan Pihak Lain 

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan masyarakat akan 

kehalalan Vaksin kemudian membantu masyarakat dalam memilih  dan 

menggunakan Vaksin Covid-19 . 
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