BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis atau membuktikan

apakah pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) dapat berpengaruh

terhadap Profitabilitas perusahaan yang diukur dengan Return on Asset (ROA),

Return on Equity (ROE) dan kinerja pasar yang diukur dengan Price to Book Value

(PBV) perusahaan pertambangan pada periode tahun 2015 — 2019. Berdasarkan

hasil dari penelitian dan pembahasan yang ada pada bab-bab sebelumnya, maka

dapat dijadikan kesimpulan dari penelitian yang telah dilaksanakan sebagaimana
berikut ini:

1. Berdasarkan pengujian diatas, dapat disimpulkan bahwa Corporate Social
Responsibility secara berpengaruh positif signifikan terhadap Return on
Asset (ROA)

2. Berdasarkan pengujian diatas, dapat disimpulkan bahwa Corporate Social
Responsibility tidak berpengaruh signifikan terhadap Return on Equity
(ROE).

3. Berdasarkan pengujian diatas, dapat disimpulkan bahwa Corporate Social
Responsibility berpengaruh positif signifikan terhadap Price to Book Value

(PBV)

5.2  Keterbatasan Penelitian
Dari hasil yang dilakukan oleh peneliti di bab-bab sebelumnya. Peneliti

memiliki beberapa keterbatasan, yaitu:
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Nilai dari uji koefisien determinasi atau R? Pengaruh Corporate Social
Responsibility terhadap Return on Asset yang relatif rendah, yakni hanya
7,4%, nilai koefisien determinasi dari Corporate Social Responsibility
terhadap Return on Equity juga terbilang rendah yakni 8,1% dan Price to
Book Value sebesar 5,4%

Model yang digunakan dalam penelitian ini masih sederhana, yaitu hanya
corporate social responsibility sebagai variabel independen dan ukuran

perusahaan sebagai variabel kontrol

Saran

Agar penelitian selanjutnya dapat lebih sempurna, maka peneliti

memberikan saran kepada beberapa pihak yang terkait dengan penelitian ini,

yaitu:

Bagi Perusahaan:

a Lebih banyak mengungkapkan corporate social responsibility karena
mampu mempengaruhi return on asset dan price to book value

b. Sebaiknya untuk lebih konsisten dalam pengungkapan Corporate Social
Responsibility pada setiap periode waktu pelaporan

Bagi Peneliti Setelahnya:

a. Agar sebaiknya menambah variabel-variabel lain yang dimasukkan ke
dalam model penelitian seperti Good Corporate Governance (GCG),

Abnormal Return, dan Earning per Share (EPS)
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b. Peneliti a diharapkan untuk mengikuti perkembangan dalam
m yang digunakan untuk menilai pengungkapan
onsibility

diharapkan untuk menguru

terbesar hingga terkeci

atau data tidak terl

dalam memilih
elihat dan memperti

nsibility, karena pe
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