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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil dari penelitian yang sudah dijelaskan dalam sebelumnya 

mengenai pengaruh pengetahuan produk, kesadaran kesehatan, kesadaran 

lingkungan terhadap niat pembelian dengan pemediasi sikap konsumen dalam 

pembelian sayur selada organik yang sudah melalui proses pengolahan dengan 

menggunakan WarpPLS 6.0 maka kesimpulannya sebagai berikut: 

1. Pengetahuan Produk berpengaruh langsung terhadap sikap konsumen dalam 

pembelian produk sayur selada organik di Surabaya. 

2. Kesadaran Kesehatan berpengaruh tidak langsung terhadap sikap konsumen 

dalam pembelian produk sayur selada organik di Surabaya. 

3. Kesadaran Lingkungan berpengaruh langsung terhadap sikap konsumen dalam 

pembelian produk sayur selada organik di Surabaya. 

4. Sikap Konsumen berpengaruh langsung terhadap niat pembelian dalam 

pembelian produk sayur selada organik di Surabaya. 

5. Pengetahuan Produk berpengaruh langsung terhadap niat pembelian dengan 

pemediasi sikap kosumen dalam pembelian sayur selada organik di Surabaya  
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6. Kesadaran Kesehatan berpengaruh tidak langsung terhadap niat pembelian 

dengan pemediasi sikap konsumen dalam pembelian sayur selada organik di 

Surabaya. 

7. Kesadaran Lingkungan berpengaruh langsung terhadap niat pembelian dengan 

pemediasi sikap kosumen dalam pembelian sayur selada organik di Surabaya. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, terdapat 

beberapa keterbatasan, yaitu: 

1. Peneliti kesulitan dalam mendapatkan responden yang mengetahui sayur 

selada organik, karena responden hanya mengetahui sayur selada non organik. 

2. Responden belum sepenuhnya mengisi data secara lengkap. 

5.3 Saran 

 Adapun saran yang diberikan oleh peneliti dalam penelitian ini yaitu 

sebagai berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel lain yang 

berhubungan dengan niat pembelian. 

2. Bagi pengguna terkait dengan isu kesehatan yang beredar tentang makanan non 

organik maka pengguna diharapkan mengembangkan sosialiasi berhubungan 

dengan makanan organik di Surabaya. 

3. Periode penelitian yang ditambah agar dapat memberikan informasi yang lebih 

mengenai niat pembelian sayur selada organik di Surabaya. 
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