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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa ukuran perusahaan pada sektor 

consumer goods digolongkan pada perusahaan menengah ke atas dengan memiliki 

total sales yang sangat tinggi pertahunnya. Penelitian ukuran perusahaan 

berdasarkan nilai rata-rata total asset, total sales mengalami kenaikan dari tahun 

ketahun. Sedangkan berdasarkan total employee mengalami kenaikan dan 

penurunan dari tahun ketahun atau bersifat fluktuatif. 

Pada perusahaan sektor consumer goods juga memiliki tren yang bergantung 

pada kebutuhan konsumen, yakni perusahaan yang mampu menyediakan apa yang 

diinginkan konsumen maka perusahaan tersebut akan memiliki ukuran yang besar 

karena, perusahaan yang mampu menyediakan permintaan pasar akan 

membutuhkan banyak tenaga kerja, dimana perusahaan dengan tenaga kerja yang 

banyak dan perusahaan mampu dalam memberikan hak dan kewajiban pekerja. 

Selain itu perusahaaan dengan nilai penjualan yang tinggi juga dapat dikatakan 

sebagai perusahaan yang besar karena penjualan pada perusahaan tersebut 

melebihi kriteria ukuran perusahaan dalam pengkatagorian perusahaan besar. 
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5.2 Keterbatasan 

Pengukuran yang digunakan pada penelitian ini yaitu menggunakan Ln 

(Logaritma Natural). Ln digunakan untuk menyederhanakan angka yang 

jumlahnya milyaran atau lebih. Dengan menggunakan Ln dirasa kurang untuk 

memberikan gambaran secara jelas mengenai ukuran perusahaan. 

 

5.3 Saran 

Disarankan pada peneliti selanjutnya untuk:  

1. Menggunakan sektor perusahaan yang lebih luas yaitu sektor manufaktur 

secara keseluruhan. 

2. Menggunakan pengukuran lain yang cepat menjelaskan lebih rinci mengenai 

ukuran perusahaan perusahaan. Contohnya pengukuran nilai perusahaan 

menggunakan Tobin's Q yaitu rasio dari nilai pasar asset perusahaan yang 

diukur oleh nilai pasar dari jumlah saham yang beredar dan hutang. 
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