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BAB V 

KESIMPULAN 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan dalam 

penelitian ini maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Tingkat religiusitas konsumentidak mempengaruhi konsumen untuk 

melakukan keputusan pembelian asuransi syariah. 

2. Semakin tinggi religiusitas konsumen maka semakin tinggi pula 

kesadaran konsumen tersebut terhadap produk-produk asuransi 

syariah 

3. Semakin tinggi religiusitas konsumen semakin tinggi pula niat beli 

terhadap asuransi syariah. 

4. Semakin tingi kesadaran konsumen terhadap produk asuransi syariah 

maka semakin tinggi pula keputusan konsumen untuk membeli produk 

asuransi syariah. 

5. Semakin tinggi niat beli konsumen maka semakin tinggi pula suatu 

keputusan pembelian terhadap produk asuransi syariah. 

5.2. Keterbatasan Penelitian 

 Dalam penelitian yang sudah dilakukan terdapat beberapa keterbatasan 

yang dialami oleh peneliti, antara lain: 

1. Dalam mencari responden terdapat beberapa kendala, yaitu dengan 

canggihnya teknologi zaman sekarang membuat nasabah asuransi tidak 
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2. perlu ke kantor untuk membayar premi. Sehingga peneliti ketika berkunjung 

ke kantor Asuransi Syariah sangat jarang bertemu dengan nasabah. 

3. Dalam mengisi kuesioner, banyak responden yang tidak mengisi identitas 

dan kuesioner tidak kembali 

5.3. Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, dapat dikemukakan beberapa saran yang 

diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan maupun pihak-pihak lain. 

Adapun saran yang diberikan antara lain: 

1. Bagi perusahaan asuransi 

a. Bagi perusahaan asuransi diharapkan untuk melakukan sosialisasi 

tentang asuransi syariah dan pentingnya membeli asuransi. 

b. Perusahaan asuransi harus meningkatkan kualitas produk utamanya 

yang terkaitdengan ketentuan-ketentuan syariah. 

c. Perusahaan asuransi harus lebih gencar mempromosikan produk-

produk asuransi syariah yang dimiliki. 

d. Perusahaan asuransi diharapkan mengedukasi konsumen agar 

konsumen mengetahui manfaat-manfaat membeli asuransi syariah. 

e. Perusahaan asuransi diharapkan meningkatkan atau memperbanyak 

produk yang dapat memenuhi kebutuhan konsumen 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

a. Menambahkan variabel bebas yang lain, seperti kesadaran merek, 

kualitas produk, pengetahuan dan kepercayaan untuk penelitian 

selanjutnya 

b. Memperluas lingkup wilayah yang digunakan dalam penelitian. 
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