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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan dalam 

penelitian ini maka dapat diambil keismpulan sebagai berikut:  

1. Semakin tinggi Religiusitas belum tentu mendorong konsumen dalam 

memutuskan membeli Asuransi Syariah. 

2. Religiusitas menjadi hal yang penting dalam mendorong konsumen untuk 

memiliki niat beli Asuransi Syariah. 

3. Semakin tinggi Gaya Hidup  konsumen dapat mempengaruhi keputusan 

pembelian  Asuransi Syariah 

4. Semakin tinggi Gaya Hidup konsumen dapat meningkatkan Niat Beli Asuransi 

Syariah 

5. Semakin tinggi niat beli yang dirasakan terhadap Asuransi Syariah maka 

semakin tinggi konsumen dalam memutuskan membeli Asuransi Syariah. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

 Dalam penelitian yang dilakukan terdapat keterbatasan yang 

dialamai oleh peneliti, keterbatas tersebut antara lain : 

1. Dalam mencari responden mengalami kendala yaitu terdapat konsumen non 

muslim yang tidak  sesuai dengan kriteria 
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2. Dalam mencari responden mengalami kendala yaitu responden lebih memilih 

mengasuransikan dirinya kepada Allah SWT 

3. Dalam pengisian kuesioner terdapat kendala yaitu responden terburu-buru 

dalam mengisi kuesioner 

5.3 Saran  

Berdasarkan kesimpulan diatas, dapat dikemukakan beberapa saran 

yang diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan maupun pihak-pihak lain. 

Adapun saran yang diberikan antara lain: 

1. Bagi Perusahaan  

a. Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa item NB2.2 yang 

menyatakan “Setelah membeli produk asuransi syariah tidaak memiliki 

keinginan dalam membeli dimasa yang akan datang” dinilai rendah untuk 

itu perusahaan asuransi perlu mengedukasi masyarakat  terkait dengan 

pentingnya membeli produk Asuransi Syariah  

b. Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa Religiusitas yang memiliki 

nilai tertinggi dibandingkan gaya hidup yang membuktikan bahwa 

religiusitas konsumen asuransi syariah tinggi, untuk itu perusahaan 

asuransi perlu memberikan kegiatan-kegiatan berbasis syariah seperti 

kajian bersama konsumen dalam menarik konsumen agar membeli 

asuransi syariah terus menerus 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya  

a. Penliti selanjutnya diharapkan menggunakan variabel lain seperti 

Kualitas Produk dan Motivasi Pembelian 
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b. Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa item GH1 yang menyatakan 

“Saya melakukan aktivitas yang membutuhkan pengeluaran uang yang 

besar” dinilai rendah untuk itu peneliti selanjutnya diharapkan lebih 

mempertimbangkan dan menguji kembali item-item yang digunakan 

untuk mengukur variabel dan menggindari penggunaan kalimat yang sulit 

dipahami agar maksud dari penelitian tersampaikan dengan baik. 

c. Peneliti selanjutnya diharapkan menggunakan metode penelitian 

kualitatif. 
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