BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan dalam

penelitian ini maka dapat diambil keismpulan sebagai berikut:

1.

5.2

Semakin  tinggi Religiusitas belum tentu ‘'mendorong konsumen dalam
memutuskan membeli Asuransi Syariah.

Religiusitas menjadi hal yang penting dalam mendorong konsumen untuk
memiliki niat beli Asuransi Syariah.

Semakin tinggi Gaya Hidup konsumen dapat mempengaruhi keputusan
pembelian Asuransi Syariah

Semakin tinggi Gaya Hidup konsumen dapat meningkatkan Niat Beli Asuransi
Syariah

Semakin tinggi_niat beli yang dirasakan terhadap Asuransi Syariah maka

semakin tinggi konsumen dalam memutuskan membeli Asuransi Syariah.

Keterbatasan Penelitian

Dalam . penelitian yang dilakukan terdapat keterbatasan yang

dialamai oleh peneliti, keterbatas tersebut antara lain :

1.

Dalam mencari responden mengalami kendala yaitu terdapat konsumen non

muslim yang tidak sesuai dengan kriteria
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2. Dalam mencari responden mengalami kendala yaitu responden lebih memilih

mengasuransikan dirinya kepada Allah SWT

3. Dalam pengisian kuesioner terdapat kendala yaitu responden terburu-buru

dalam mengisi kuesioner

5.3

Saran

Berdasarkan kesimpulan diatas, dapat dikemukakan beberapa saran

yang diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan maupun pihak-pihak lain.

Adapun saran yang diberikan antara lain:

1. Bagi Perusahaan

a.

Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa item NB2.2 yang
menyatakan “Setelah membeli produk asuransi syariah tidaak memiliki
keinginan dalam membeli dimasa yang akan datang” dinilai rendah untuk
itu perusahaan asuransi perlu mengedukasi masyarakat terkait dengan
pentingnya membeli produk Asuransi Syariah

Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa Religiusitas yang memiliki
nilai tertinggi dibandingkan gaya hidup yang membuktikan bahwa
religiusitas konsumen asuransi syariah tinggi, untuk itu perusahaan
asuransi perlu memberikan kegiatan-kegiatan berbasis syariah seperti
kajian bersama konsumen dalam menarik konsumen agar membeli

asuransi syariah terus menerus

2. Bagi Peneliti Selanjutnya

a. Penliti selanjutnya diharapkan menggunakan variabel lain seperti

Kualitas Produk dan Motivasi Pembelian
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b. Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa item GH1 yang menyatakan
“Saya melakukan aktivitas yang membutuhkan pengeluaran uang yang
besar” dinilai rendah untuk itu peneliti selanjutnya diharapkan lebih
mempertimbangkan dan menguji kembali item-item yang digunakan
untuk mengukur variabel dan menggindari penggunaan kalimat yang sulit
dipahami agar maksud dari penelitian tersampaikan dengan baik.

c. Peneliti selanjutnya _diharapkan menggunakan metode penelitian

kualitatif.



DAFTAR RUJUKAN

Ahmad, R. (2015). Asuransi dan Pegadaian Syariah. Jakarta: Mitra Wacana Media.

Calvin, & Samuel, H. (2014). Analisa Pengaruh Brand Image, Brand Trust Dan
Economic Benefit Terhadap Niat Pembelian Polis Asuransi Pt. Sequislife Di
Surabaya. Jurnal Manajemen Pemasaran Petra,Vol 2, No 1 (2014) .

Eka, D., S., T. (2016). Pengaruh Gaya Hidup, Label Halal dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah pada Mahasiswa Program Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area Medan. Konsep
Bisnis dan Manajemen, Vol. 3 No.1 47-61.

Evi, Aviyah, & Muhammad, Farid. (2014). Religiusitas, Kontrol Diri Dan
Kenakalan Remaja. Psikologi Indonesia, 3(02), 126-129.

Farhan Nasrullah (2017). Pengaruh Tingkat Pendidikan, Pendapatan, Jumlah Anak,
Dan-Religiusitas Terhadap Keputusan Menjadi Nasabah- Produk-Asuransi
Pendidikan Syariah (Studi Kasus Pt. Asuransi Takaful Keluarga Malang)

Fautngiljanan , V. V., Agus, S. S., & Uhing, Y. (2014). Gaya Hidup Dan tingkat
Pendapatan Pengaruhnya Terhadap Keputusan Menggunakan produk
Suransu Prudential Di Kota Manado. EMBA Vol.2 No.3 Hal 1192-1202, 194.

Hernawati, Dian Wisika Prajanti, S., & Kardoyo. (2019). Predicted Purchasing
Decisions from Lifestyle, Product Quality and Price Trough Pruchase
Motivation. Jurnal of Economic Educatin Vol. 8 No.1, 1-11.

Ida, Bagus, S. K., & Gede, S. (2015). Peran Gaya Hidup dalam Memediasi
Pengaruh Demografi terhadap niat beli Sepeda Motor Vespa Piaggio. E-
Jurnal Manajemen Unud, Vol. 6, No.8, , 2110-2124,

Imam, Ghozali. 2013. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS.
Semarang: Universitas Diponegoro

. (2014). Structual Equation Modeling Metode Alternatif Dengan
Partial Least Square (PLS). Semarang: Universitas Diponegoro

, & Latan, H. (2014). Partial Least Squares Konsep, Metode dan
Aplikasi Menggunakan Program WarpPLS 4.0. Semarang: Universitas
Diponegoro Semarang

Iramani, L., Suryani, T., & Lindiawati, L. (2018). SME’s financial literacy: An
overview based on demographic aspects. Journal of Economics, Business &
Accountancy Ventura (JEBAV), 20(3), 283-294.



Karina, I. R., & Citra , K. D. (2017). Pengaruh Pengetahuan Dan Religiusitaps
Terhadap Niat Beli Pada Kosmetik Halal Melalui Sikap. Jurnal Ecodemica
Vol.1 No.1, 27-35.

Kharde, Y., & Madan, P. (2018). Influence of Intentions on Buying Behaviour of
Women towards Insurance Purchase: An Empirical Study. International
Journal of Business and Management Invention Vol 7 Ver 1, 19-27.

Kotler, P., & Gary Armstrong. (2018). Principles of Marketing Edisi 17. Harlow:
Prentice Hall.

Liza, Nora., & Nurul, S., Minarti. (2016). The Role of Religiosity, Lifestyle,
Attitude As Determinant - Purchase = Intention. The 2 International
Multidisciplinary Conference, 135-148.

M. Dharma, T. P. N., & Yossie, R. (2016). Hubungan Antara Religiusitas dan
Pengambilan Keputusan Membeli Panganan Halal dimoderasi Oleh Persepsi
Konsumen Atas Risiko. Jurnal limiah Research Sains; Vol.2, No.2, 7-13

M. Imamuddin. (2017). Pengaruh Label Halal dan Religiusitas terhadap Keputusan
Pembelian Mie Instan Mahasiswa IAIN Bukit Tinggi T.A 2016/2017. Journal
of Economic Studies Vol. 1, No.1, 34-47.

M. Nasrullah. (2015). Islamic Branding, Religiusitas dan Keputusan Konsumen
Terhadap Produk. Jurnal Hukum Islam (JHI), Vol. 13, No. 2, 79-87.

Phan, T. A., & Mai, P. H. (2016). Determinants Impacting Consumers' Purchase
Intention: The Case of Fast Food in Vietnam. International Journal of
marketing Studies; Vol.8, No. 5, 56-68.

Reyenda, B, Ritzky, K. B., & Gesti, M. (2018). Planned Behaviour in Pruchasing
Health Insurance. The South East Asian Journal of Management, Vol. 12 No.
1, 53-64.

Setiadi, N. J. (2013). Perilaku Konsumen. Jakarta: Prenada Media Group.

Sofhian, & Suleman, S. A. (2017). Pengaruh Kualitas Produk dan Religiusitas
Terhadap Keputusan Nasabah dalam Memilih Asuransi Syariah di PT.
Prudential Life Anssurance Cabang Kota Gorontalo. Studi Ekonomi dan
Bisnis Islam Volume 2, Nomor. 1.

Solimun., Adji, A. R. F, & Nurjannah (2017). Metode Statistika Multivaririat.
Malang: UB Press

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Manajemen. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif Dan R&D. Bandung:
Alfabeta.



Supranto, J., & Limakrisna, N. (2011). Perilaku Konsumen & Strategi Pemasaran.
Jakarta: Mitra Wacana Media.

Syafaruddin, Z., Suharyono, & Srikandi, K. (2016). Pengaruh Komunikasi
Electoronic Word of Mouth Terhadap Kepercayaan (Trust) dan Niat Beli
(Purchase Intention) Serta Dampaknya Pada Keputusan Pembelian. Jurnal
Bisnus dan Manajemen Vol. 3, No. 1, 65-72.

Tatik, S. (2013) Perilaku Konsumen di Era Internet. Yogyakarta: Graha llmu

Waldi, N. (2015). Asuransi Syariah - Berkah terakhir yang tak terduga Edisi 1 .
Yogyakarta: C.V Andi Offset.

www.QOjk.id (diakses pada tanggal 26 Septermber 2019)
www.dsnmui.or.id (diakses pada tanggal 30 September 2019)
www.Finansial.bisnis.com (diakses pada tanggal 26 September 2019)

www.wartaekonomi.co.id (diakses pada tanggal 13 November 2019)


http://www.ojk.id/
http://www.dsnmui.or.id/
http://www.wartaekonomi.co.id/

