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BAB V 

 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil analisis yang dilakukan pada penelitian ini, 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

A. Berdasarkan Uji Parsial 

1. Iklan memiliki pengaruh yang signifikan positif secara parsial terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor matic Honda Scoopy di Surabaya.  

2. Harga tidak memiki pengaruh yang signifikan positif secara parsial 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor matic Honda Scoopy di 

Surabaya. 

3. Kualitas produk memiliki pengaruh yang signifikan positif secara 

parsial terhadap keputusan pembelian sepeda motor matic Honda 

Scoopy di Surabaya 

B. Berdasarkan Uji Simultan (Serempak) 

1. Keseluruhan variabel iklan, harga dan kualitas produk secara bersama-

sama memiliki pengaruh yang signifikan positif terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor matic Honda Scoopy di Surabaya. Apabila 

PT. Astra Honda Motor (AHM) memiliki Iklan yang menunjang, dan 

harga yang terjangkau, dan kualitas yang tinggi pada produk Honda 

Scoopy dapat mempengaruhi secara kuat terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor matic Honda Scoopy di Surabaya. 
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5.2 Keterbatasan Penelitian  

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan, maka terdapat  beberapa 

keterbatasan dalam penelitian, yaitu : 

1. Banyak responden yang menolak dalam pengisian kuesioner dengan alasan 

sibuk,sehingga tidak bisa meluangkan waktu sedikit untuk mengisi 

kuesioner pada penelitian ini. 

2. Banyak responden yang kurang mencermati dalam membaca beberapa 

pernyataan sehingga peneliti memandu dan menjelaskan apa maksud dari 

pernyataan yang ada. 

5.3 Saran 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang dilakukan dengan baik , maka 

peneliti memberikan saran yang diharapkan bersama dan sebagai pertimbangan 

baik oleh perusahaan, atau oleh peneliti selanjutnya, adapun saran- saran sebagai 

berikutnya : 

1. Dilihat dari pernyataan kuisioner pada penelitian ini untuk variabel iklan, 

sudah dapat diketahui karena sebagaian besar responden setuju bahwa 

produk sepeda motor matic Honda Scoopy dengan adanya iklan konsumen 

memiliki informasi, ciri-ciri produk dan konsumen dapat menggigat 

produk lebih baik. Pada pernyataan I3 yang paling terendah “Dengan 

adanya iklan, saya ingin mencoba produk sepeda motor Honda matic 

Scoopy”. Jadi dengan pernyataan seperti itu seharusnya Honda Scoopy  

harus lebih menginovasi iklannya agar lebih mudah dipahami, supaya para 
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konsumen ingin mencoba dan membeli sepeda motor Honda Scoopy 

dibandingkan produk lainya. 

2. Dilihat dari pernyataan kuesioner pada penelitian ini untuk variabel 

kualitas produk, sudah dapat diketahui Honda Scoopy memiliki kualitas 

yang baik karena mempunyai daya tahan yang baik, dan bebas dari cacat 

pada saat pembelian. Pada pernyataan KP2 yang paling terendah “Sepeda 

motor matic Honda Scoopy memiliki daya tahan produk sangat lama”. 

Jadi dengan pernyataan seperti itu harus lebih ditingkatkan kekuatan 

mesin, body yang kokoh. Agar daya tahan yang dimiliki Honda Scoopy 

lebih lama dan konsumen mau membeli produk berulang kali. 

Bagi peneliti selanjutnya : 

1. Sebaiknya jumlah responden ditambah dan jumlah pernyataan-pernyataan 

ditambah karena akan mempengaruhi hasil hubungan antara variabel bebas 

terhadap variabel terikat. 

2. Bagi peneliti berikutnya disarankan untuk menggunakan metode 

wawancara, dan penyebaran kuesioner sebaiknya dilakukan jauh-jauh hari, 

agar data lebih akurat dan dapat diolah secepatnya. 

3. Bagi peneliti berikutnya disarankan untuk memperluas wilayah 

penyebaran kuesioner. 

4. Di harapkan untuk peneliti selanjutnya agar menambahkan variabel bebas 

lainnya dalam penelitian lainya, agar lebih banyak judul-judul baru dan 

bisa mendapatkan hasil yang lebih baik. 
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