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 Skripsi ini saya persembahkan untuk orang-orang yang selalu memberi dukungan, 

semangat, dan motivasi untuk saya. 

 Untuk kedua Orangtua saya Ibuk Minarti dan Bapak Abdul Muin, terimakasih sudah 
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 Untuk Orangtua kedua saya Mama Erni dan Abah Munangwar, terimakasih karena kalian 

selalu menanyakan tentang perkembangan skripsi putri selama proses pengerjaan dan selalu 

memberi dukungan, semangat, perhatian, dan doa kalian untuk putri. Putri sayang kalian 

Mama dan Abah  

 
 Untuk Mas dan Adek-adek saya Mas Mutra Sejaka, terimakasih selalu jadi pendengar yang 

baik ketika putri capek nggarap skripsi, kepikiran skripsi sampek sakit, yang selalu bantu 

ngomong ke ibuk kalo putri butuh ini itu selama skripsi, pokoknya putri sayang mas Jaka . 
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Adek Moch. Adfal makasih ya setiap kali nelpon selalu bilang “mbak nona semangat biar 

cepat pulang ende nanti tidur sama avam lagi” ini yang bikin mbak nona semangat lagi 

ketika hampir putus asa Love u dek .  

Adek Farhan dan Adek Naila Eme, terimakasih ya walaupun kalian masih kecil tapi setiap 
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pasti mengeluh capek, sakit, bosen dll walaupun aku tau sebenernya kamu kesel juga tiap 

hari aku ngeluh mulu tapi pokoknya makasih yah udah sabar banget sama aku, makasih 

selalu nemenin aku ngerjain skripsi di perpus, di kosan, di dunkin donuts sampai larut malam 

bahkan larut pagi hihihi, makasih selalu mau aku repotin kiri kanan untuk keperluan 

skripsiku, makasih juga kamu selalu bantuin aku ngatasin masalah-masalah selama skripsi, 

makasih buat semua doa, pengorbanan, dan ketulusanmu. Makasih juga kamu sudah 

berusaha dateng saat aku sidang kemarin walaupun telat. Semoga kita bisa sama-sama terus 
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 Untuk Dosen Pembimbingku Bapak Basuki Rahmat, terimakasih karena telah sabar 
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bapak saya tidak mungkin bisa mencapai semua ini.  

 
 Untuk Dosen Waliku Ibu Tjahjani, terimakasih bu karena ibu selalu mengarahkan saya 

dalam mengambil matakuliah dan menjalani setiap proses perkuliahan. 
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aku  
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THE EFFECT OF BRAND ATTITUDES, BRAND IMAGE, AND 

PERCEIVED RISK TOWARD BUYING INTENTION  

ON PULPY ORANGE IN SURABAYA 

 

Putri Khoiriyawati 

 

STIE Perbanas Surabaya 

Email: 2013210692@students.perbanas.ac.id 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Brand Attitudes, Brand Image, and the 

Perceived Risk on product toward purchase intention of beverage named Pulpy 

Orange in Surabaya. This study is a quantitative one uses questionnaires as the 

main data source. Samples are Pulpy Orange consumers which selected through 

purposive technique or by judgment sampling method. The questionnaire was 

distributed to as many as 130 respondents and then analyzed by Structural 

Equation Model Analysis (SEM) by program of AMOS 22.0. This research’s 

results shows that Brand image has standardized regression weight of 0,527 

toward brand image by value of R equal to 3,506 and p value is 0.000 (p < 0,05) 

so Brand image has significant effect toward Brand Attitude. Brand image has 

standardized regression weight of -0.190 to perceived risk by the value of C.R of -

1.539 and p value of 0.125 (p < 0.05) so Brand Image has no significant effect 

toward perceived risk. The perceived risk has standardized regression weight of  

-0.439 toward purchase intention, by value of C.R of -4.156 which supported the p 

value of 0.000 (p <0.05) so that perceived risk has significant effect toward 

purchase intention. Brand image has standardized regression weight of 0,510 

toward purchase intention by value of C.R equal to 3,240 supported by p value of 

0,001 (p <0,05) so that brand image have significant effect toward purchase 

intention. Brand attitudes have standardized regression weight of 0.350 to 

purchase intention with the value of C.R of 2.517 supported p value of 0.012 (p 

<0.05) so that brand attitudes have a significant effect on the purchase intention 

on Pulpy Orange. 

 

 

Keywords:  Brand Attitude, Brand Image, Perceived Risk, purchase  intention, 

Pulpy Orange. 

 


