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IMPACT OF USING CELEBRITY FIGURES, ADVERTISEMENT, AND
BRAND IMAGE ON PURCHASE DECISIONS ADIDAS SHOES IN
SURABAYA

RIZQI DIAN SYAH
STIE Perbanas Surabaya
Email: 2013210742@students.perbanas.ac.id

ABSTRACT

This study aimed to test the using celebrity figures, advertisement and brand
image on purcahe decision Adidas shoes in Surabaya. This study using SPSS. The
population in this study is the customer of Adidas shoes in Surabaya. The data
used in this study using a questionnaire. This research method used is quantitative
method. To conduct this study, data were collected as many as 104 respondents.
The sampling technique used was purposive sampling.-Multiple linear regression
analysis was used in this study to analyze the data statistically. The results
showed that (1) a significant impact between the variables of using celebrity
figures on purchase decision Adidas shoes in Surabaya, (2) a significant impact
between the variables of advertisement to purchase decision Adidas shoes in
Surabaya (3) a significant impact between the variables brand image on purchase
decision Adidas shoes in Surabaya.

Keywords: Using Celebrity Figures, Advertisement, Brand Image,Purchase
Decisions.
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ABSTRAK

Penelitian ini- bertujuan _untuk menguji pengaruh = Penggunaan Figur
Selebriti, Iklan, dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Adidas di
Surabaya. Penelitian ini menggunakan alat uji SPSS. Populasi dalam penelitian ini
adalah pengguna Sepatu Adidas di Surabaya. Data yang digunakan dalam
penelitian ini. menggunakan kuesioner. Metode penelitian ini yang digunakan
adalah metode kuantitatif. Untuk melakukan penelitian ini, data dikumpulkan
sebanyak 104 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling. - Analisis regresi linier berganda digunakan dalam penelitian
ini untuk menganalisis data secara statistik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
(1) terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel Penggunaan Figur Selebriti
terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Adidas di Surabaya, (2) terdapat pengaruh
yang signifikan antara variabel Iklan terhadap Keputusan Pembelian Sepatu
Adidas di Surabaya (3) terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel Citra
Merek terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Adidas di Surabaya.

Kata kunci  : Penggunaan Figur Selebriti, Iklan, Citra Merek , Keputusan
Pembelian.
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