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51 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisa yang telah dilakukan baik secara deskriptif
maupun stastik dengan analisis regresi berganda melalui progran SPSS 16.0 dan
dibantu dengan Microsoft Excel 2010 maka dalam penelitian ini dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:

1. Kesadaran merek berpengaruh positif signifikan terhadap niat pembelian
Sepatu Adidas Di Surabaya. Hal ini mengartikan hipotesis pertama (H1) yang
menyatakan kesadaran merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
pembelian Sepatu Adidas Di Surabayatidak terbukti kebenarannya.

2. Asosiasi merek berpengaruh positif signifikan terhadap niat pembelian Sepatu
Adidas Di Surabaya. Hal ini mengartikan hipotesis kedua (H2) yang
menyatakan asosiasi merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
pembelian Sepatu Adidas Di Surabayatidak terbukti kebenarannya .

3. Kualitas merek berpengaruh positif signifikan terhadap niat pembelian Sepatu
Adidas Di Surabaya. Hal -ini_mengartikan hipotesis ketiga (H3) yang
menyatakan kualitas merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
pembelian Sepatu Adidas Di Surabayaterbukti kebenarannya.

4. Kebanggaan merek berpengaruh positif signifikan terhadap niat pembelian
Sepatu Adidas Di Surabaya. Hal ini mengartikan hipotesis keempat (H4)
yang menyatakan kebanggaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap

niat pembelian Sepatu Adidas Di Surabayatidak terbukti kebenarannya
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5. Kesadaran merek, asosiasi merek, kualitas merek dan kebanggaan merek
berpengaruh positif dan signifikan secara bersama-sama terhadap niat
pembelian Sepatu Adidas Di Surabaya. Hal ini mengartikan hipotesis kelima
(H5) yang menyatakan kesadaran merek, asosiasi merek, kualitas merek dan
kebanggaan merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat
pembelian Sepatu Adidas Di Surabaya terbukti kebenarannya dan dapat
diterima.

5.2 Keterbatasan Penelitian

Adapun keterbatasan dalam penelitian ini adalah: adanya keterbatasan
penelitian dengan menggunakan kuesioner Yyaitu terkadang jawaban yang
diberikan oleh sampel tidak menunjukkan keadaan sesungguhnya..

5.3  Saran

Berdasarkan hasil analisi penelitian yang disimpulkan, maka peneliti dapat
memberikan saran yang nantinya akan bermanfaat bagi pihak yang
berkepentingan terkait dengan penelitian ini. Adapun saran-saran sebagai berikut:

1. Untuk Adidas

Untuk Adidas disarankan nutuk —meningkatkan strategi ~ Kualitas

merekknya dikarenakan pada penelitian ini. menunjukkan bahwa kualitas

merek memiliki pengaruh yang signifikan dengan nilai B sebesar 0,657.

Strategi-strategi tersebut dapat dilakukan dengan cara memilih bahan baku

yang bagus, memberdayakan karyawan, membuat desan yang trendy dan

lain sebagainya untuk mendapat produk yanng berkualitas yang dapat
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meningkatkan kualitas merek dan nantinya meningkatkan Niat Pembelian
pada sepatu Adidas.

Untuk peneliti selanjutnya

Peneliti diharapkan lebih teliti ketika memahami responden untuk mengisi
kuesioner karena untuk menghindari ketidakfahaman responden terhadap
pertanyaan di kuisoner yang nantinya akan mempengaruhi hasil analisis
data. Penelitin selanjutnya disarankan untuk menggunakan variabel lain
seperti kualitas yang dirasakan, loyalitas merek. Karena semua varibel
dalam penelitian ini hanya mempengaruhi 41,7% terhadap niat pembelian.

Dengan demikian 58,3% sisanya dipengaruhi variabel lain.
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