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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Pada keseluruhan dari hasil analisis yang telah dilakukan pada penelitian ini 

maka dapat diambil kesimpulan yaitu: 

1. Strategi berpengaruh signifikan terhadap kinerja wirausaha. Hal ini dapat 

diartikan bahwa wirausaha yang memiliki strategi yang bagus, akan dapat 

mencapai suatu kinerja yang baik. 

2. Networking berpengaruh signifikan terhadap kinerja wirausaha. Hal ini 

dapat diartikan bahwa wirausaha yang memiliki jaringan yang sangat luas 

akan dapat mencapai suatu kinerja yang baik. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, penelitian ini memiliki 

beberapa keterbatasan. Adapun keterbatasan tersebut adalah sebagai berikut: 

1. Responden yang mengisi kuesioner kurang membaca dengan teliti 

pernyataan karena terbatas waktu. 

2. Penelitian hanya dilakukan di satu daerah tertentu sehingga hasilnya tidak 

dapat digeneralisasikan. 

5.3 Saran 

Berdasarkan kesimpulan sari hasil analisi penelitian yang telah dilakukan, 

ada beberapa saran yang dapat diberikan oleh peneliti agar dapat bermanfaat bagi 
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penelitian selanjutkan. Adapun saran yang dapat disampaikan adalah sebagai 

berikut: 

1. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan memperluas daerah penelitian agar 

hasil penelitian lebih baik.  

2. Bagi wirausaha diharapkan lebih ditingkatkan kembali pengetahuan 

strategi dalam bidang inovasi produk karena, hal ini dapat memberikan 

nilai bagi wirausaha dan akan meningkatkan suatu kinerja dalam 

berwirausaha. 

3. Bagi wirausaha diharapkan dapat meningkatkan kemampuan 

pengoperasian internet dan memiliki hubungan dengan pengusaha sejenis 

karena, usaha akan dapat berkembang berkembang luas dan meningkatkan 

daya saing. 
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