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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian dan analisis mengenai  pengaruh gaya hidup, 

promosi, dan nilai yang dirasa terhadap keputusan pembelian sepeda motor sport 

Honda CBR di Surabaya, maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

a. Gaya hidup berpengaruh tidak siginifikan terhadap keputusan pembelian 

sepeda motor sport Honda CBR di Surabaya. 

b.  Promosi berpengaruh siginifikan positif terhadap keputusan pembelian 

sepeda motor sport Honda CBR di Surabaya. 

c.  Nilai yang dirasa berpengaruh siginifikan positif terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor sport Honda CBR di Surabaya. 

d.  Gaya hidup, Promosi, dan Nilai yang dirasa secara simultan berpengaruh 

siginifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor sport Honda CBR 

di Surabaya. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Berikut merupakan keterbatasan peneliti dalam melakukan kegiatan 

penelitian: 

1. Pencarian responden memakan banyak waktu karena hanya dilakukan 

malam hingga dini hari, peneliti menyesuaikan dengan aktivitas komunitas 

CBR.  
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2. Aspek yang saya temui tentang komunitas tidak bisa terlalu dalam 

dijangkau dengan metode kuantitatif, bisa dijangkau dengan metode 

kualitatif. 

5.3 Saran  

 Berdasarkan penelitian dan analisis yang telah dilakukan, peneliti memberi 

masukan saran yang diharapkan dapat dipakai sebagai pertimbangan untuk 

perusahaan dan peneliti selanjutnya. Adapun saran-saran yang dapat peneliti 

berikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi perusahaan 

a. Pada penelitian ini berdasarkan uji t Gaya Hidup berpengaruh tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor sport Honda CBR. 

Berdasarkan informasi dari para pemilik dan pengguna, kualitas dan 

performa CBR sangat baik. Namun pada kenyataannya yang dinilai keren 

adalah pesaing CBR yaitu Kawasaki NINJA, bagi kalangan anak muda 

image keren lebih melekat pada brand Kawasaki NINJA, dimana hal 

tersebut (image keren) berhasil dibentuk Kawasaki melalui film stripping 

yang tayang setiap hari dan sudah berlangsung beberapa tahun di salah 

satu stasiun televisi swasta. Diharapkan perusahaan Honda semakin giat 

memberikan pemahaman kepada konsumen melalui pameran otomotif, 

merubah persepsi konsumen bahwa produk sepeda motor sport Honda 

CBR juga dapat meningkatkan gengsi. Berdasarkan hasil penelitian 

konsumen setuju terkait dengan item pernyataan pengguna CBR memiliki 
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gengsi tinggi, tetapi hal tersebut bukan menjadi faktor utama dalam 

keputusan pembelian sepeda motor sport Honda CBR.  

b. Pada penelitian ini berdasarkan uji t Promosi berpengaruh signifikan positif 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor sport Honda CBR. Produk 

yang tangguh dan handal juga perlu didukung dengan promosi yang tepat. 

Hal tersebut dapat dilakukan dengan memaparkan ketangguhan dan 

kehandalan CBR dalam adegan film, konsumen akan paham dan 

diharapkan akan membentuk persepsi bahwa sepeda motor sport Honda 

CBR memang keren dan meningkatkan gengsi. 

c.  Pada penelitian ini berdasarkan uji t Nilai yang dirasa berpengaruh 

signifikan positif terhadap keputusan pembelian sepeda motor sport Honda 

CBR. Konsumen memilih sepeda motor sport Honda CBR dengan 

pertimbangan ketangguhan produk (performa,awet dan irit), Honda 

diharapkan mampu mempertahankan dan lebih mengembangkan 

ketangguhan produknya. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

a. Responden dalam penelitian ini terkait dengan komunitas BCC (Bikers 

CBR Community). Diharapkan penelitian selanjutnya menggunakan 

komunitas lain yang dapat dijadikan objek refrensi untuk mendapatkan 

informasi terkait dengan responden pengguna Honda CBR. 

b.  Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya juga menggunakan metode wawancara 

terstruktur selain menggunakan metode kuesioner dalam penelitian, karena 

akan menambah informasi lebih terkait dengan penelitian. 
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