
 
 
   

109 
 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social 

Responsibility (CSR), Sales Growth, dan Capital Intensity terhadap Nilai 

Perusahaan sektor Food and Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) pada tahun 2013-2017. Pada penelitian ini Nilai Perusahaan diproxykan 

dengan menggunakan PBV dan Tobin’s Q. Teknik pengambilan sampel pada 

penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling. Sedangkan teknik analisis 

data menggunakan analisis regresi linear berganda dengan menggunakan alat uji 

SPSS versi 23. 

Dari hasil analisis data dan pembahasan yang telah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan pada penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji F kedua variabel Tobin;s Q dan PBV sebagai proxy 

Nilai Perusahaan dapat diketahui bahwa model regresi Fit sehingga dapat 

dengan baik digunakan untuk penelitian. 

2. Bedasarkan hasil dari uji koefisien determinasi (Uji R2) yang 

menggunakan Tobin’s Q dan PBV sebagai proxy nilai perusahaan 
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perusahaan dan sisanya dijelaskan oleh variabel lain diluar variabel 

penelitian. 

3. Berdasarkan hasil uji t pada 51 sampel yang menggunakan Tobin’s Q dan 

43 sampel yang menggunakan PBV dinyatakan bahwa vaiabel CSR dan 

Capital Intensity berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan, namun Sales 

Growth tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan yang 

diproxykan dengan menggunakan Tobin’s Q dan PBV pada perusahaan 

sub sektor Food and Beverage yang terdaftar di BEI pada tahun 2013-

2017. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penulis menyadari bahwa dalam penelitian ini memiliki keterbatasan. 

Adapun keterbatasan penelitian ini adalah: 

1. Adapun jumlah perusahaan manufaktur sub sektor Food and Beverage 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) sebanyak 18 perusahaan. 

Akan tetapi yang digunakan sampel sebanyak 14 perusahaan sesuai 

dengan kriteria penelitian. 

2. Ditemukan 1 variabel yang mengalami heteroskedastisitas pada penelitian 

yang menggunakan PBV sebagai proxy Nilai Perusahan. 

3. Ditemukan data yang tidak berdistribusi normal sehingga harus dilakukan 

outlier. 

4. Sumber data untuk mengukur variabel independent Corporate Social 

Responsibility pada penelitian ini hanya mengambil pada annual report 
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yang di publikasikan perusahaan food and beverage dalam periode 2013-

2017 

5.3 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, kesimpulan dan keterbatasan penelitian maka 

peneliti dapat memberikan saran untuk penelitian selanjutnya, yakni sebagai 

berikut: 

1. Penelitian ini menggunakan sampel perusahaan sub sektor Food and 

Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI), diharapkan pada 

penelitian selanjutnya menggunakan sampel penelitian yang berbeda. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan menambah jumlah sampel penelitian 

dan mengubah kriteria yang diinginkan. 
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