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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis variabel-variabel mana yang 

mempunyai pengaruh pada keputusan pembelian. Variabel bebas yang digunakan 

pada penelitian saat ini adalah harga dan kualitas sedangkan variabel terikat yang 

digunakan adalah keputusan pembelian. Kesimpulan dari keseluruhan hasil analisis 

data yang telah dilakukan dan diuraikan adalah: 

1. Harga mempunyai pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. 

2. Kualitas mempunyai pengaruh negatif tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Hasil analisis diatas menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel kualitas berpengaruh negatif tidak 

signifikan terhadap keputusan pembelian sehingga untuk selanjutnya Bandul harus 

lebih mempertimbangkan harga tembakau dibandingkan dengan kualitas.  

5.2 Keterbatasan Penelitian  

Penelitian yang sudah dilakukan memiliki beberapa keterbatasan. Penelitian ini 

untuk meneliti pengaruh harga dan kualitas terhadap keputusan pembelian tembakau 

hanya berlangsung pada bulan November 2018 sampai Januai 2019 sedangkan 

musim tembakau sudah berlangsung pada bulan Juli sampai Agustus 2018 sehingga 

penelitian yang dilakukan kurang efisien dan efektif. Penelitian hanya menyebarkan



53 
 

 

kuesioner kepada Bandul yang berdomisili di kabupaten Pamekasan, Madura. 

Peneliti hanya melakukan penelitian kepada Bandul PT. Djarum saja sehingga hasil 

yang didapatkan kurang maksimal. Variabel yang diteliti pada penelitian ini hanya 

menggunakan dua variabel bebas dan satu variabel terikat.   

5.3 Saran 

Hasil analisis yang sudah dilakukan pada penelitian ini maka peneliti 

memberikan saran-saran yang bermanfaat bagi pihak yang terkait. 

1. Penelitian selanjutnya 

Peneliti disarankan untuk tidak menggunakan variabel kualitas dalam 

mengukur pengaruh keputusan pembelian tembakau karena dapat dilihat pada bab 

sebelumnya variabel kualitas mempunyai pengaruh negatif tidak signifikan. Peneliti 

disarankan untuk tidak menggunakan instrumen keputusan pembelian KP2 yang 

digunakan pada peelitian saat ini karena tidak mengukur apa yang seharusnya diukur. 

Peneliti disarankan untuk meneliti sesuatu peristiwa yang sesuai dengan minat 

kerjanya sehingga penelitian yang dilakukan bermanfaat untuk masa depan peneliti 

tersebut. Kriteria responden menggunakan kreteria pendidikan karena untuk 

menghindari responden yang tidak mengerti bahasa Indonesai agar peneliti tidak 

kesulitan untuk menjelaskannya kembali menggunakan bahasa daerah. Menambah 

jumlah variabel bebas dan item pernyataan pada kuesioner dari berbagai referensi 

dan penyebaran kuesioner disarankan lebih menyeluruh agar mendapatkan hasil yang 

lebih maksimal dan melalukan penelitian pada musim temabakau berlangsung.  
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2. Bandul tembakau PT. Djarum di Pamekasan, Madura 

Bandul disarankan untuk memperhatikan harga tembakau karena PT. Djarum 

mempunyai patokan harga dan hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga 

memiliki pengeruh yang positif signifikan terhadap keputusan pembelian tembakau 

PT. Djarum di kalangan pengepul di Pamekasan, Madura. 
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