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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari hasil analisis yang telah dilakukan pada penelitian ini, 

maka kesimpulan yang diperoleh dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Harga secara simultan berpengaruh signifikan positif terhadap Niat beli 

sepeda motor Honda Scoopy di Sidoarjo. 

2. Kesadaran Merek secara simultan  berpengaruh signifikan positif terhadap 

Niat beli sepeda motor Honda Scoopy di Sidoarjo. 

3. Kualitas yang Dirasakan secara simultan berpengaruh signifikan positif 

terhadap Niat beli sepeda motor Honda Scoopy di Sidoarjo. 

4. Harga, Kesadaran Merek, dan Kualitas yang Dirasakan secara simultan 

berpengaruh signifikan positif terhadap Niat beli sepeda motor Honda 

Scoopy di Sidoarjo. 

 

5.2 Keterbatasan Penelitian   

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka terdapat beberapa 

keterbatasan dalam penelitian ini yaitu : 

1. Terbatasnya waktu dalam melakukan penelitian dan responden yang 

bersedia untuk menjawab kuesioner didominasi oleh kalangan 

pelajar/mahasiswa hal ini dirasa kurang ideal 

2. Dalam melakukan penyebaran kuesioner, ada beberapa responden yang 

kurang lengkap dalam pengisisan pertanyaan terbuka, seperti data diri 

responden yang tidak terisi   
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5.3 Saran   

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah disampaikan diatas, maka 

ada beberapa saran yang sekiranya dapat bermanfaat bagi pihak yang terkait, 

berikut adalah sarannya : 

 

A. Saran bagi perusahaan 

1. Saran untuk PT. Astra Honda Motor terhadap Honda Scoopy berdasarkan 

survey yang dominan kurang berpengaruh adalah dari pernyataan variabel 

harga yaitu “Produk sepeda motor Honda Scoopy memiliki harga yang 

terjangkau”. Dapat dilihat dari pernyataan tersebut setiap responden 

berpendapat bahwa dari segi harga sepeda motor Honda Scoopy tidak 

memiliki harga yang terjangkau. Jadi untuk perusahaan Astra Honda 

Motor seharusnya lebih memberikan harga yang terjangkau dengan 

kualitas yang baik agar semua kalangan bisa mempertimbangkan untuk 

membeli sepeda motor Honda Scoopy. 

2. Berdasarkan survey yang paling dominan berpengaruh adalah kesadaran 

merek terhadap niat beli, dengan bagitu agar perusahaan PT. Astra Honda 

Motor tetap menjadi perhatian konsumen seharusnya melakukan promosi 

penjualan yang lebih baik lagi seperti mengadakan suatu event dan kontes 

agar menarik perhatian para konsumen. 
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B. Saran bagi peneliti selanjutnya 

1. Dalam kuesioner perlu adanya tambahan indikator pertanyaan dari jurnal 

lain agar dapat mencakup keseluruhan variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini.  

2. Bagi peneliti yang akan datang dan memiliki obyek penelitian serupa, 

hendaknya lebih baik ditambahkan dua variabel atau lebih agar pertanyaan 

dalam kuesioner lebih spesifik lagi tentang pengetahuan produk dan agar 

mengetahui tingkat ketertarikan konsumen pada sebuah produk. 

3. Jumlah sampel sebaiknya ditambah, untuk peneliti selanjutnya alangkah 

lebih baik untuk menambah jumlah sampel agar semakin meyakinkan 

bahwa sebuah penelitian memang benar-benar mempresentasikan 

populasi. 
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