
 

61 
 

BAB V 

 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Hasil dari analisa yang telah dilakukan oleh peneliti baik secara 

deskriptif maupun statistik, maka dapat ditarik kesimpulan dari penelitian ini 

berdasarkan hasil uji hipotesis yang telah dilakukan. 

1. Variabel persepsi harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap niat 

beli konsumen Mie Samyang di Surabaya. Hasil ini memberikan dukungan 

terhadap hipotesis pertama yang menyatakan bahwa persepsi harga 

berpengaruh terhadap niat beli konsumen. Pengaruh persepsi harga terhadap 

niat beli konsumen adalah positif menunjukkan semakin terjangkau harga 

Mie Samyang maka niat beli terhadap produk tersebut akan meningkat dimata 

konsumen. 

2. Variabel kualitas produk secara parsial berpengaruh signifikan terhadap niat 

beli konsumen Mie Samyang di Surabaya. Hasil ini memberikan dukungan 

terhadap hipotesis kedua yang menyatakan bahwa kualitas produk 

berpengaruh terhadap niat beli konsumen. Pengaruh kualitas produk terhadap 

niat beli konsumen adalah positif menunjukkan semakin baik kualitas produk 

Mie Samyang maka niat beli terhadap produk tersebut akan meningkat dimata 

konsumen. 

3. Variabel simbol Islam secara parsial berpengaruh signifikan terhadap niat beli 

konsumen Mie Samyang di Surabaya. Hasil ini memberikan dukungan 
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terhadap hipotesis ketiga yang menyatakan bahwa simbol Islam berpengaruh 

terhadap niat beli konsumen. Pengaruh simbol Islam terhadap niat beli 

konsumen adalah positif menunjukkan adanya simbol Islam atau label halal 

pada kemasan Mie Samyang memberikan kepercayaan yang lebih terhadap 

produk Mie Samyang, dengan begitu maka niat beli terhadap produk tersebut 

akan meningkat dimata konsumen. 

 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang telah dilakukan ini masih 

banyak memiliki keterbatasan. Keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Terdapat satu responden kuesioner yang tidak memenuhi kriteria. 

2. Proses pengolahan data yang sedikit lebih lama karena aplikasi PLS yang sulit 

didownload di laptop peneliti. 

 

5.3 Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan keterbatasan penelitian yang telah 

diuraikan, maka peneliti dapat memberikan saran-saran yang dapat bermanfaat bagi 

pihak-pihak terkait, adalah: 

1. Bagi Perusahaan 

a. Penting bagi perusahaan  membuat  saluran distribusi  yang  jelas  dengan  

membuat importer resmi di Indonesia. Karena dengan adanya importer 

resmi di Indonesia maka akan membuat harga Mie Samyang lebih 

terjangkau atau tidak tinggi seperti sekarang ini. 
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b. Penting bagi perusahaan menginformasikan ke seluruh konsumen melalui 

iklan atau media informasi lainnya bahwa produk Mie Samyang yang 

beredar di Indonesia sudah memiliki label halal yaitu MUI (Majelis 

Ulama Indonesia) agar konsumen tidak ragu lagi jika akan membeli 

produk Mie Samyang. 

2. Bagi Pemerintah 

a. Pemerintah harus memberikan aturan yang jelas untuk produk impor yang 

masuk Indonesia. Produk yang sudah terseleksi BPOM harus segera 

diberi label halal atau haram. Untuk produk yang  dengan label halal luar 

negeri diberikan label ganda yaitu label dari asal produk dan juga label 

MUI. Sedangkan produk tanpa label halal harus segera diberikan label 

haram. 

b. Pemerintah memberikan kejelasan melalui UUD, bahwa MUI adalah 

lembaga yang kredibel dan menjadi satu-satunya lembaga sertifikasi 

Halal nasional yang menjadi penyeleksi produk makanan Halal yang telah 

lolos di uji oleh BPOM. 

c. Pemerintah juga harus mempromosikan serta menjelaskan bahwa 

lembaga otoritas halal Indonesia MUI adalah lembaga satu-satunya yang 

kredibel dan sesuai dengan syariat islam, hal ini untuk meredam berita 

buruk mengenai lembaga MUI di mata masyarakat Indonesia maupun di 

mata dunia Internasional. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 
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a. Penting bagi peneliti selanjutnya menggunakan berbagai kelas segmen 

pasar dari usia remaja, dewasa dan orang tua sebagai responden 

penelitian. Serta menambah metode pengumpulan data dengan 

menambah wawancara sebagai alternatif lain untuk mendapatkan 

informasi lebih banyak. 

b. Peneliti diharapkan memakai jurnal atau acuan yang dapat lebih 

menguatkan penelitian yang akan dilakukan agar mendapat hasil 

penelitian yang baik. 

c. Penelitian seharusnya diharapkan dapat memperluas wilayah penelitian 

agar mendapat informasi yang lebih lengkap dan lebih spesifik. 
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