
 

72 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh variabel peran orang 

tua, materialisme, dan  impulsive buying terhadap perilaku menabung bagi genrasi Z 

yang berada diwilayah Jawa Timur. Dalam penelitian ini, sampel penelitian yang 

digunakan adalah metode purposive sampling. Dan alat uji yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah uji deskriptif dan uji inferensial atau alat uji statistik 

menggunakan Partial Least Square (PLS). 

Berdasarkan uji yang telah dilakukan, hasil untuk masing-masing variabel 

adalah sebagai berikut: 

1. Materialisme berpengaruh negatif namun tidak signifikan terhadap perilaku 

menabung generasi Z . Dengan demikian hipotesis pertama ditolak 

2. Impulsive Buying memediasi penuh pengaruh materialisme terhadap perilaku 

menabung generasi Z. Dengan demikian hipotesis kedua diterima. 

3. Peran orang tua berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku menabung 

generasi Z. Dengan demikian hipotesis ke tiga diterima. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini dalam pelaksanaannya, peneliti menyadari bahwa terdapat 

beberapa keterbatasan penelitian yaitu sebagai berikut: 

1. Variabel dalam penelitian kolaborasi terlalu banyak, sehingga responden jenuh 

dalam mengisi kuesioner. 
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2. Kuesioner yang tidak bisa diolah oleh peneliti karena tidak lengkapnya data dan 

tidak dapat dikonfirmasi kembali dikarenakan tahun kelahiran yang belum 

memenuhi kriteria serta ada beberapa item pernyataan yang tidak diisi. 

3. Peneliti kurang representatif dan general dalam pengumpulan data untuk setiap 

kabupaten di Jawa Timur  

4. Pengukuran pada variabel impulsive buying yaitu cara berbelanja dan motivasi 

belanja tidak dapat keduanya di gabung namun harus dilakukan pengujian per 

dimensi variabel. 

5. Hasil penelitian ini memiliki nilai R
2
 yang masih rendah yaitu 0,10, sehingga 

perlu di eksplorasi lebih lanjut dengan menambahkan variabel lain. 

5.3 Saran 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, peneliti ingin memberikan beberapa 

saran yang dapat dipertimbangkan untuk generasi Z maupun peneliti selanjutnya. 

Berikut adalah saran-saran yang dapat peneliti berikan: 

1. Bagi Masyarakat  

Diharapakan bagi masyarakat khususnya generasi Z untuk kedepannya mampu 

untuk meningkatkan perilaku menabung karena menabung dapat memberikan 

manfaat dijangka waktu yang akan datang. 

2. Bagi Penelitian Selanjutnya  

a. Memperluas penelitian selain diwilayah Jawa Timur dan informasi yang 

didapatkan lebih lengkap.  
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b. Penelitian selanjutnya diharapkan menabah variabel lain yang berhubungan 

dengan perilaku menabung agar mendapatkan hasil R2 yang lebih besar. 

Mendampingi responden dalam pengisian kuesioner agar responden dapat 

mengerti pertanyaan-pertanyaan yang diajukan apabila responden kurang 

memahaminya. 

c. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk pengumpulan data lebih representatif 

dan general pada kabupaten di Jawa Timur. 
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