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ABSTRAK 

 

Konsumen sering memilih produk yang bermerek, karena para konsumen menilai 

barang yang memiliki citra merek yang tinggi dirasa dapat menaikkan gengsi 

mereka dan juga menaikkan niat beli konsumen pada produk. Harga pun juga 

menjadi bahan pertimbangan bagi para konsumen yang mana kesetaraan harga 

dengan produk yang akan dibeli oleh para konsumen, ada sebuah pepatah 

mengatakan “harga menentukan kualitas produk”. Dan juga perusahaan berlomba-

lomba untuk melakukan upaya promosi produk, yang mana promosi tersebut 

bertujuan mengenalkan produk dan mendekatkan produk pada niat pembelian 

pada konsumen. Penelitian ini berfokus pada Citra Merek, Harga Yang Dirasa, 

dan Promosi terhadap Niat Pembelian. Teknik analisis yang digunakan adalah 

regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS 20.0. penelitian menggunakan 

data primer dan metode pengumpulan data menggunakan alat bantu kuesioner. 

Total responden pada penilitian ini adalah 120 responden.  penelitian ini 

menggunakan teknik Judgement Sampling. Dalam penelitian ini dapat diketahui 

bahwa Citra Merek, Harga Yang Dirasa, Promosi berpengaruh signifikan terhadap 

Niat Pembelian yang ditunjukkan dengan nilai signifikansi yang lebih kecil dari 

0,05. Dengan demikian hipotesis keempat yang menyatakan bahwa “Citra merek, 

Harga yang Dirasa, dan Promosi secara simultan mempunyai pengaruh signifikan 

terhadap Niat Pembelian Sepatu Kasual Adidas di Surabaya”, dapat didukung 

kebenarannya. 
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ABSTRACT 

 

 

Consumers often choose products that are branded, as consumers assess the goods 

that have high perceived brand image can raise their prestige and also raise 

consumer purchase intentions in the product. Price was also a consideration for 

consumers where price equal to the product to be purchased by the consumer, 

there is a proverb that says "the price determines the quality of the product". And 

also, the companies vying to make efforts to promote the product, which aims to 

introduce the sale of products and the products closer to the consumer purchase 

intention. This study focuses on Brand Image, Price Is Considered, and Promotion 

of the Purchase Intentions. The analysis technique used is multiple linear 

regression using SPSS 20.0. research using primary data and methods of data 

collection using a questionnaire tools. Total respondents in this research was 120 

respondents. This study used a technique Judgement Sampling. In this research, it 

is known that Brand Image, Perceived Price, Promotion significant effect on 

Purchase Intentions indicated by the significance value less than 0.05. Thus, the 

fourth hypothesis which states that "The Effect of Brand Image, Perceived Price, 

and promotion simultaneously have a significant influence on Purchase Intentions 

Casual Shoes Adidas in Surabaya", can be supported truth. 
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