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ABSTRACT 
 

This study examines the Influence of Advertising Stars, Brand Image, and 
Brand Awareness Against Intention to Buy Honda Vario Motor in Pasuruan. The 
purpose of this research is to know the direct and indirect correlation between the 
influence of advertisement star to brand image and brand awareness. The results 
show that the indirect effect on brand awareness is mediated by brand image. 
Honda Vario brand image is so strong that it can increase the value contained in 
the product. Companies must use variables and do different strategies so that 
their products become more desirable in the market.  
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini meneliti tentang Pengaruh Bintang Iklan, Citra Merek, Dan 

Kesadaran Merek Terhadap Niat Beli Motor Honda Vario Di Pasuruan . Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui hubungan langsung dan tidak langsung antara 

pengaruh bintang iklan terhadap citra merek dan kesadaran merek. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa pengaruh tidak langsung terhadap kesadaran 

merek dimediasi oleh citra merek. Citra merek motor Honda Vario sangat kuat 

sehingga bisa meningkatkan nilai yang terkandung dalam produk. Perusahaan 

harus menggunakan variabel dan melakukan strategi yang berbeda sehingga 

produk mereka menjadi lebih diminati di pasaran.  
 

 

Kata Kunci: Bintang Iklan, Citra Merek, kesadaran Merek 
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