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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Likuiditas dan Sales 

Growth terhadap Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan dengan 

Profitabilitas sebagai variabel moderasi periode 2014-2016. Populasi dalam 

penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) periode 2014-2016. Sampel yang digunakan dalam penelitian 

adalah perusahaan sektor industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) periode 2014-2016. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian 

ini menggunakan purposive sampling, karena sampel yang digunakan berdasarkan 

kriteria. Teknik analisis data yang digunakan yaitu statistik deskriptif, uji asumsi 

klasik, uji regresi linear berganda, uji hipotesis, dan uji moderated regression 

analysis (MRA). Penelitian ini menggunakan software SPSS 21. 

Berdasarkan hasil pengujian statistik dan pembahasan yang telah 

dilakukan, maka dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut:  

1. Likuiditas Tidak Berpengaruh terhadap Pengungkapan Tanggung Jawab 

Sosial Perusahaan  

Hasil pengujian hipotesis pertama yang menguji pengaruh Likuiditas 

terhadap Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, maka 

didapatkan kesimpulan bahwa Likuiditas tidak berpengaruh terhadap 

Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan. Semakin tinggi 

likuiditas, maka Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan semakin 
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rendah. Untuk melakukan kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial 

perusahaan maka perusahaan harus membutuhkan biaya yang lebih, jika 

perusahaan menggunakan biaya yang lebih untuk membayarkan hutang 

perusahaan akan rendah dalam melakukan kegiatan pengungkapan tanggung 

jawab sosial perusahaan. Kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial 

perusahaan yang dilakukan antara lain membuat kondisi masyarakat yang 

sejahtera dan makmur, menjaga kelestarian lingkungan, meningkatkan 

kesehatan dan kesejahteraan para karyawan dan pegawai.  

2. Sales Growth Berpengaruh terhadap Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan  

Hasil pengujian hipotesis kedua yang menguji pengaruh Sales Growth 

terhadap Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, maka 

didapatkan kesimpulan bahwa Sales Growth berpengaruh terhadap 

Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa perusahaan dengan penjualan yang tinggi akan 

mempengaruhi pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. Jika 

perusahaan meningkat pertumbuhan penjualan maka perusahaan akan 

mendapatkan sumber dana yang lebih, sumber dana akan digunakan untuk 

melakukan kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. Hal 

ini dikarenakan dengan perusahaan mengungkapkan tanggung jawab sosial 

perusahaan maka perusahaan akan mendapatkan legitimasi (pengakuan 

publik) oleh masyarakat yang akan berdampak pada meningkatnya 

pertumbuhan penjualan perusahaan.   
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3. Profitabilitas Tidak Berpengaruh Sebagai Variabel Moderasi terhadap 

Hubungan Likuiditas dengan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan 

Hasil pengujian hipotesis ketiga yang menguji pengaruh Profitabilitas 

sebagai variabel moderasi terhadap hubungan Likuiditas dengan 

Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, maka didapatkan 

kesimpulan bahwa Profitabilitas tidak memoderasi hubungan Likuiditas 

dengan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan. Profitabilitas 

tidak terbukti sebagai variabel moderasi melainkan hanya variabel 

homologizer moderator. Hal ini disebabkan banyaknya perusahaan yang 

memiliki keuntungan tinggi namun masih rendah pengungkapan tanggung 

jawab sosial perusahaan serta perusahaan lebih membayarkan hutang jangka 

pendek daripada untuk kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial 

perusahaan.   

4. Profitabilitas Tidak Berpengaruh Sebagai Variabel Moderasi terhadap 

Hubungan Sales Growth dengan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial 

Perusahaan 

Hasil pengujian hipotesis keempat yang menguji pengaruh 

Profitabilitas sebagai variabel moderasi terhadap hubungan Sales Growth 

dengan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, maka 

didapatkan kesimpulan bahwa Profitabilitas tidak memoderasi hubungan 

Sales Growth dengan Pengungkapan Tanggung Jawab Sosial Perusahaan. 

Profitabilitas tidak terbukti sebagai variabel moderasi melainkan hanya 
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sebagai variabel independen, intervening, exogen, antecendent, atau 

prediktor. Hal ini disebabkan banyaknya perusahaan yang memiliki 

keuntungan tinggi, serta perusahaan dengan pertumbuhan penjualan (sales 

growth) yang terlalu tinggi, jika tidak diimbangi dengan sumber daya 

keuangan yang mencukupi maka perusahaan tidak dapat melakukan 

kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. 

 

5.2 Keterbatasan Penelitian  

Penelitian ini masih memiliki keterbatasan-keterbatasan yang 

mempengaruhi hasil penelitian. Keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut:  

1. Subyektif dalam penilaian pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan 

yang cukup luas dengan berbagai macam kategori sehingga setiap pembaca 

melihat pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan dari sudut pandang 

yang berbeda-beda.  

2. Dalam uji heteroskedastisitas didapatkan hasil terjadinya heteroskedastisitas.  

3. Peneliti dalam penilaian pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan 

berbeda dengan penilaian berdasarkan indikator GRI-G4.  

4. Pada perhitungan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan diperoleh 

hasil frekuensi rendah, dikarenakan pada saat tabulasi hanya dibagi dengan 

seluruh item 91 (berdasarkan indikator GRI-G4). 
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5. Pada saat uji normalitas telah didapatkan bahwa data residual berdistribusi 

normal, namun untuk mendapatkan data yang Fit maka perlu dilakukan 

outlier.      

 

5.3 Saran Penelitian  

Berdasarkan yang telah dijelaskan diatas terkait kesimpulan dan 

keterbatasan dalam penelitian ini, maka peneliti memberikan saran untuk 

penelitian selanjutnya agar bisa lebih baik, sebagai berikut:  

1. Penelitian selanjutnya sebaiknya menggunakan variabel yang lebih banyak 

agar dapat lebih mempresentasikan hubungan setiap variabel dengan indikator 

pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan.  

2. Bagi peneliti selanjutnya selain data sekunder juga menggunakan data lain, 

seperti survey dan wawancara ke perusahaan secara langsung untuk 

mengetahui informasi yang lebih lengkap serta mengetahui kondisi yang 

sebenarnya tentang kegiatan pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan. 

3. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya tidak menggunakan Profitabilitas sebagai 

variabel moderasi terhadap hubungan Likuiditas dengan Pengungkapan 

Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, dikarenakan Profitabilitas hanya sebagai 

homologizer moderator. 

4. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya tidak menggunakan Profitabilitas sebagai 

variabel moderasi terhadap hubungan Sales Growth dengan Pengungkapan 

Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, dikarenakan Profitabilitas hanya sebagai 

variabel independen, intervening, exogen, antecendent, atau prediktor.  
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5. Bagi peneliti selanjutnya sebaiknya dalam penilaian pengungkapan tanggung 

jawab sosial perusahaan sama dengan penilaian berdasarkan indikator GRI-

G4.  
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