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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Setelah melakukan analisis yang telah dilakukan maka diperoleh 

beberapa kesimpulan dari penelitian ini: 

1. Celebrity endorsement memiliki pengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor matic Honda Beat di Surabaya. 

2. Citra merek memiliki pengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor matic Honda Beat di Surabaya. 

3. Celebrity endorsment dan Citra merek secara simultan tidak memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor matic 

Honda Beat di Surabaya. 

5.2 keterbatasan Penelitian 

1. Dalam penelitian ini masih banyaknya responden yang kurang begitu 

menanggapi dengan serius pertanyaan yang tersedia di dalam kuesioner jadi 

banyak responden yang mengisi jawaban secara tidak serius,akan tetapi hal 

ini masih dapat diatasi dengan cara mendampingi responden disaat mengisi 

kuesioner tersebut. 

2. Masih banyak sekali para responden yang bingung atau kurang mengerti 

tentang bagai mana tata cara mengisi kuesioner sehingga pada saat 

memberikan kuesioner harus diberikan penjelasan terlebih dahulu.  
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3. Terdapat beberapa responden yang tidak bersedia memberikan nomer telefon 

pada lembar kuesioner,hal tersebut masih bisa ditolerir karena merupakan 

privasi bagi masing-masing responden. 

4. penelitian ini diambil secara  cross sectionalyang diambil secara langsung 

dan sekali pada responden dan bukan penelitian yang menggunakan data time 

series sehingga akan memperbesar terjadinya data yang heterokedastisitas. 

5. Dalam pencarian responden dimana salah satu kriteria adalah pengguna 

Sepeda motor matic Honda Beat, dalam penelitian ini pengguna sepeda motor 

matic Honda Beat  paling banyak adalah para remaja dimana dalam 

melakukan keputusan pembelian masih harus memerlukan arahan dari 

orangtua atau orang yang lebih tua. 

5.3 Saran 

Berikut merupakan hasil analisis yang telah disimpulkan oleh peneliti, 

oleh karena itu peneliti dapat memberikan saran yang bermanfaat bagi pihak 

terkait. 

1. Bagi produsen Sepeda motor Honda Beat 

a. Bagi produsen sebaiknya memperhatikan variabel celebrity endorsement 

karena mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, 

sehingga harus dipertahankan dan terus melakukan innovasi dalam 

pemilihan celebrtiy endorsement. 

. 
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2. Bagi Peneliti Selanjutmya 

a. Dalam penyebaran kuesioner sebaiknya melakukan pendampingan kepada 

responden hal ini dikarenakan untuk mencegah para responden melakukan 

pengisian kuesioner secara asal-asalan. 

b. Dalam penyebaran kuesioner sebaiknya responden yang dipilih telah berusia 

≥ 45 tahun ini dikarenakan pada umur tersebut responden sudah dapat 

melakukan keputusan pembelian. 

c. Menambahkandan memperbaiki isntrument pertanyaan pada lembar 

kuesioner dengan cara menambahkan indikator-indikator pertanyaan. 

d. Dalam penyebaran kuesioner sebaiknya jumlah responden 

diperbanyak,dengan semakin banyaknya responden maka akan diharapkan 

data yang akan diterima semakin baik. 

e. Menambahkan variabel bebas karena hasil analisis regresi linier pada nilai R
2
 

masih sangat rendah 
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