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ABSTRAK 

 

Saat ini strategi pemasaran yang dilakukan oleh produsen sangatlah beragam, mulai dari 

penggunaan celebrity endorsement dan memperkuat citra merek dari produk yang di jual di 

pasaran agar meningkatkan keputusan pembelian pada konsumen. Pada penelitian ini peneliti 

meneliti tentang penjualan sepeda motor Honda Beat di Surabaya, yang dimana pada 

penelitian ini menggunakan data primer yang didapatkan dari penyebaran kuesioner 

berjumlah seratus sepuluh responden yang dibagi ke dalam tiga puluh sampel kecil dan 

delapan puluh sampel besar. Penelitian ini menggunakan dua variabel bebas yaitu celebrity 

endorsement dan citra merek, sedangkan variabel terikat menggunakan keputusan pembelian. 

Dalam analisi data penelitian ini menggunakan uji asumsi klasik dan dilanjutkan dengan uji 

regresi linier berganda. Dimana hasil penelitian yang didapatkan bahwa celebrity endorsement 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor  Honda Beat di 

Surabaya, sedangkan citra merek berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor  Honda Beat di Surabaya dan secara simultan celebrity endorsement 

dan citra merek secara bersama-sama tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian Sepeda motor Honda Beat di Surabaya. Dapat disimpulkan bahwa penggunaan 

celebrity endorsement untuk penjualan merupakan strategi yang baik bagi produsen untuk 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 

 

Kata kunci: Celebrity Endorsement, Citra merek dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Currently the marketing strategy undertaken by the manufacturers are very diverse, ranging from the 

use of celebrity endorsements and reinforce the brand image of the products sold in the market in 

order to increase the purchasing decisions of consumers. In this study, researchers examined about 

sales of motorcycle Honda Beat in Surabaya, this research using primary data obtained from 

questionnaires amounted to a hundred and ten respondents were divided into thirty small samples and 

eighty large samples. This study used two independent variables that celebrity endorsements and 

brand image, while the dependent variable using the purchase decision. In this study data analysis 

using classical assumption test and followed by multiple linear regression. Where the results of 

research which found that celebrity endorsement significant positive effect on purchasing decisions  

motorcycle Honda Beat in Surabaya, while brand image is not significant positive effect on 

purchasing decisions motorcycle Honda Beat in Surabaya and simultaneously celebrity endorsements 

and brand image collectively the same does not significantly influence the purchasing decision 

Motorcycle Honda Beat in Surabaya. It can be concluded that the use of celebrity endorsements for 

sale is a good strategy for producers to increase consumer purchasing decisions. 

Key words: Celebrity Endorsement, Brand Image and Purchase Decision 

 

 

 

 

 

 


