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MOTTO 

“Kejarlah masa depanmu 

setinggi langit serta lakukan 

dan  tataplah dengan mata 

hati yang cerah demi meraih 

masa depan yang sukses” 
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THE EFFECT OF BRAND IMAGE, BRAND ATTITUDE AND BRAND 
PREFERENCES TOWARD PURCHASE INTENTION  

OF BRAND OF ENERGEN IN SURABAYA 
 

Moh Fahmi Khanifuddin 
Email 2013210513@students.perbanas.ac.id 

 

ABSTRACT 
 

Purpose of this study is to determine the effect of brand image, brand attitudes 
and brand preference toward purchase intentions. This research is a quantitative 
research with questionnaires survey distributed to as many as 104 respondents. 
Data analysis techniques used to prove the hypothesis is multiple linear 
regression. The result of the research shows that Brand image has significant 
influence to purchase intention. Brand attitude has a significant effect on 
purchase intention. Brand preference has significant effect on purchase intention. 

 
 

Keywords: brand image, brand attitude, brand preference, purchase intent. 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, sikap merek dan 
preferensi merek terhadap niat beli. Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif 
dengan pendekatan survey dengan kuesioner yang disebarkan kepada sebanyak 
104 orang responden. Teknik analisa data yang digunakan untuk pembuktian 
hipotesis adalah regresi linier berganda. Hasil penelitian memperlihatkan bahwa 
Citra merek berpengaruh signifikan terhadap variabel niat beli. Sikap merek 
berpengaruh signifikan terhadap variabel niat beli. Preferensi merek berpengaruh 
signifikan terhadap variabel niat beli (Y). 
 
 
Kata kunci : citra merek, sikap merek, preferensi merek, niat beli. 


