BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh pengungkapan Corporate
Social Responsibility, Size dan Leverage terhadap nilai perusahaan. Berdasarkan
hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan maka didapat kesimpulan
sebagai berikut :

1. Pengungkapan.corporate social responsibility’ (CSR), size dan leverage
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.

2. Pengungkapan corporate - social responsibility berpengaruh - tidak
signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa
perusahaan 'yang mengungkapkan item CSR dengan baik dan banyak
maka tidak mampu meningkatkan nilai perusahaan karena investor tidak
merenspon atas pengungkapan CSR yang telah dilakukan oleh perusahaan.

3. Size berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini
menunjukkan bahwa semakin besar ukuran perusahaan maka berpotensi
adanya konflik di perusahaan. Sehingga menimbulkan biaya-biaya untuk
menangani konflik tersebut.

4. Leverage berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan.

Semakin besar suatu perusahaan menggunakan pendanaan yang diperoleh
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dari hutang, maka semakin tinggi pula efektifitas perusahaan dalam

menghasilkan pendapatan.
Keterbatasan

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan, yaitu :

Kurangnya perusahaan manufaktur yang mempublikasikan atau
melaporkan kegiatan CSR .nya sesuai GRI G4 ke dalam sustainability
report secara berturut-turut.

Nilai R? yang rendah dari hasil pengujian hanya sebesar 37.2 % dapat
diartikan bahwa variabel variabel independen yang digunakan dalam
penelitian ini kurang dapat menjelaskan nilai perusahaan sebagai variabel

dependen.

. Periode penelitian yang singkat yaitu 2013-2017.

Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan yang ada di dalam penelitian ini, maka

terdapat beberapa saran. memberikan yang dapat diberikan kepada pihak yang

hendak menggunakan hasil penelitian ini, diantaranya :

1. Bagi perusahaan

Perusahaan hendaknya memperhatikan DER yang mempunyai pengaruh
signifikan terhadap nilai perusahaan. Karena semakin besar leverage yang
digunakan perusahaan maka akan berdampak pada kebangkrutan jika

keputusan manajemen kurang tepat.

2. Bagi Investor
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Investor hendaknya mempertimbangkan Leverage dalam melakukan
investasi.
3. Bagi peneliti selanjutnya
a. Jika peneliti hendak menggunakan sustainability report untuk identifikasi
item CSR vyang diungkapkan perusahaan. Sebaiknya peneliti
menambahkan indutri seperti_pertambangan atau perbankan sehingga
sampel yang digunakan lebih banyak.
b. Untuk peneliti selanjutnya sebaiknya peneliti menambahkan variabel lain
seperti “kebijakan dividend, kepemilikan manajemen dan Profitabilitas

yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan.
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