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EFFECT OF ADVERTISING, BRAND AWARENESS, AND PRICE ON 
INTENTION TO BUY PRODUCTS TOP WHITE COFFEE 

IN SURABAYA 
 

Ahmat Sony 
STIE Perbanas Surabaya 

Email: Sony.achmad15@gmail.com 
Jl. Demak No 22, kec. Bubutan Surabaya 

 
ABSTRACT 

 

The purpose of this study to determine the cause of lack of strong sales of 

products TOP white coffee. This study aims to determine whether advertising, 

brand awareness, price has a significant influence on purchase intention.Data 

collection methods used in this study is a questionnaire that will be directly 

distributed to 100 respondents in Surabaya. Data analysis technique in this 

research is descriptive analysis, multiple linear regression analysis, F test and t 

test. Criteria sample in this study is a minimum age of 19 years, knows the ad 

TOP white Coffee, aware of the product TOP white coffee, and the price is within 

easy reach and never buy products TOP white coffee in Surabaya. The results of 

this study are advertising, brand awareness and price have a significant positive 

influence on purchase intent simultaneously TOP white coffee products. There is 

one significant variables that are not positive. Where as advertising is a 

significant variable is the awareness of brand and price. 

 

 

Keywords: advertising, brand awareness, price, purchase intention, TOP white  

coffee  
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui penyebab kurangnya penjualan yang 

kuat dari produk TOP White Coffee. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

apakah Iklan, Kesadaran Merek, Harga memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap Niat Beli. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah kuesioner yang akan dibagikan langsung kepada 100 responden di 

Surabaya. Teknik analisa data dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, 

analisis regresi linier berganda, uji F dan uji t. Kriteria sampel dalam penelitian 

ini adalah usia minimal 19 tahun, tahu iklan TOP White Coffee, menyadari 

produk TOP White Coffee, dan harga yang mudah dijangkau dan jarang sekali 

konsumen tertarik untuk membeli produk TOP White Coffee di Surabaya. Hasil 

dari penelitian ini adalah iklan, brand awareness dan harga memiliki pengaruh 

positif yang signifikan terhadap niat pembelian secara bersamaan TOP produk 

white coffee. Sedangkan Ada satu variabel yang signifikan yang tidak positif 

adalah iklan. Variabel yang signifikan adalah kesadaran merek dan harga. 
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