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MOTTO 

 

ORANG SUKSES adalah Orang yang dapat melihat 

TARGET dan IMPIAN-Nya.. 

 
Tetaplah menjadi baik. Jika Beruntung, 

Kamu akan menemukan orang baik..... 

Jika Tidak, kamu akan ditemukan orang baik.... 

 

 

Hidup adalah Tentang Menunggu. 

Waktu yang tersisa adalah tentang bagaimana kita 

mensyukuri. 

 

Terus Berdoa dan Percaya... Tanpa Mengeluh... 

Selalu bersyukur... maka indah sema yang akan kamu dapat  

 

Jangan pernah berhenti berdoa dan berharap karena 

Allah lebih tahu saat yang tepat untuk mengabulkan 

permintaan itu :)  
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ABSTRAK 

Penetapan harga adalah konsep dimana harga dapat membuat perhitungan sesuai dengan 

kebutuhan konsumen dan akan mendapatkan suatu pelayanan ataupun kualitas yang baik. 

Tujuan dari peneliti untuk mengetahui (1) laporan laba rugi dalam penetapan harga di setiap 

event organizer yang berbeda pada CV. Agenda Kota Indonesia, (2) metode yang digunakan 

dalam penetapan harga event organizer pada CV. Agenda Kota Indonesia. Populasi yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu perusahaan jasa bergerak dalam bidang event organizer. 

Metode pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penetapan harga event organizer 

bergantung pada besarnya event yang dilaksanakan, dan budget klien, serta target klien. 

 

Kata kunci: Tahapan penetapan harga, strategi penetapan harga, kualitas, pesaing, informasi 

penetapan harga 
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ABSTRACT 

Determination pricing is a concept of where the price can make the calculation in 

accordance with the needs of consumers and will get the services or good. The goal of 

researchers to know (1) net income in determining the price im every event organizer are 

different on the CV. Agenda Kota Indonesia, (2) the method used in determining the price on 

the CV. Agenda Kota Indonesia. The population used in this study is the company’s services 

which are moving in event organizer. The method of collecting data on this study uses an 

interview, observation, and documentation. The results showed that the determination of the 

price event organizer depending on  the big event which be carried out, and budgeting client 

or target client. 

 

Key words: The procedure for setting the price, strategy of price setting, competition, 

information determination of price. 
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