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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Setelah dilakukan pengujian hipotesa dan pembahasan, maka dapat 

disimpulkan sebagai berikut; 

1. Variabel bebas yaitu Harga secara simultan mepengaruh signifikan 

terhadap keputusan studi Mahasiswa Tanimbar di Surabaya dan Malang. 

Dari hasil tersebut menunjukan bahwa apabila suatu Perguruan tinggi 

memiliki Harga yang sesuai dan terjangkau oleh daya beli calon 

Mahasiswa maka kemungkinan besar akan berpengaruh terhadap 

keputusan studi Mahasiswa/i Tanimbar  

2. Variabel Citra Perguruan tinggi dan Promosi  secara parsial berpengaruh 

tidak signifikan terhadap keputusan studi Mahasiswa Indonesia timur di 

Surabaya. Dari hasil tersebu menunjukan bahwa variabel hargalah yang 

sangat berpengaruh terhadap keputusan studi Mahasiswa/i Tanimbar di 

Surabaya dan Malang. Dikerenakan harga merupakan hal yang sangat 

sensitif bagi konsumen terutama bagi Mahasiswa/i Tanimbardan juga 

karena perekonomian yang tidak terlalu baik bila dibandingkan dengan di 

pulau Jawa sehinggah faktor harga sangat penting bila dibandingkan 

dengan Citra Perguruan Tinggi dan Promosi. 
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5.2 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat beberapa 

keterbatasan yaitu sebagai berikut: 

1. Waktu pengisisn kuisoner ada beberapa responden yang menolak untuk 

menjawab pertanyaan terbuka dan yang menjadi alasan responden yaitu 

susah melihat kelebihan dan kekurang dari Perguruan Tinggi masing-

masing. sehingga bayak kuisoner yang tidak dijawab pada bagian 

pertanyaan terbuka yaitu nomor 3 dan 4 yaitu mengenai kelebihan dan 

kekurangan Perguruan Tinggi. 

2. Adanya responden yang menolak untuk memberikan nomor telepon. 

3. Waktu pengambilan sampel kurang tepat karean pengambilan sampel 

dilakukan pada waktu liburan semester  sehingga banyak mahasiwa/i 

Tanimbar yang tidak berada di Surabaya dan Malang oleh karena itu 

pengambilan sampel dilakukan dengan cara mendatangi Mahasiwa/i 

Tanimbar yang berada di surabaya dan Malang. Di tempat tinggal masing-

masing. 

5.3 Saran 

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah disampaikan, maka 

ada beberapa saran yang sekiranya dapt bermanfaat bagi pihak terkait, adala 

sebagai berikut: 

A. Saran bagi Perguruan Tinggi di Surabaya dan Malang 

1. Berdasarkan hasil uji parsial variabl harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan studi, dari hasil tersebut maka saran yang dapat 
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diberikan bagi Perguruan Tinggi yang ada di Surabaya dan Malang 

yaitu dengan memperhatikan indikator-indikator pada variabel harga 

yaitu dengan memperhatikan:  

a. Biaya kuliah yang sesuai dengan brosur 

b. Kesesuain harga dengan daya beli 

c. Memiliki daya saing harga 

d. Kesesuaian harga dengan kualitas 

Dengan memperhatikan hal-hal tersebut maka mungkin dapat 

mempengaruih keputusan studi mahasiswa Tanimbar di Surabaya dan 

Malang. Dari faktor diatas maka saran yang dapat peneliti berikan 

adalah agar Perguruan Tinggi yang ada di Surabaya dan Malang dapat 

memperhatikan Mahasiwa/i Tanimbar dengan bisa memberikan 

beasiswa bagi Mahasiswa/i tanimbar yang berprestasi dan dapat 

memberikan potongan biaya kuliah karena kondsi ekonomi di daerah 

Tanimbar yang belum terlalu baik. 

B. Saran Bagi Peneliti Selanjutnya. 

1. Saran bagi peneliti selanjutnya agar dapat menambah variabel-varibel 

lain yang berpengaruh terhadap keputusan studi yaitu seperti kualitas 

kampus, kaliatas layanan, pengaruh mouth of mouth  

2. Saran untuk peneliti selanjutnya untuk menambah butir pernyataan 

pada kuisoner  dari jurnal lain sehinggi dapat mencakup keseluruhan 

variabel dalam peneitian ini. 
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3. Peneliti selanjutnya perlu menambahkan responden yang dari  

perguruan Tinggi lain sehinggi dapat memperoleh data yang lebih 

akurat. 

C. Saran Untuk Mahasiswa/i Tanimbar yang Ingin Menempuh 

Pendidikan di Kota Surabaya dan Malang. 

Berdasarkan analisis pernyataan pada kuisoner yang telah didapat  

dari responden maka peneliti dapat memberikan saran untuk Mahasiswa/i 

Tanimbar yang ingin menempuh Pendidikan di kota Surabaya dan Malang 

agar lebih memperhatikan faktor-faktor seperti Citra Perguruan Tinggi, Harga 

serta Promosi dari Perguruan Tinggi tersebut sebelum melakukan keputusan 

studi. 
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