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THE INFLUENCE OF PROMOTIONAL MIX, BRAND IMAGE AND PRICE 

 ON BUYING DECISION OF MATIC MOTORCYCLE  HONDA BEAT  

 IN SIDOARJO 

 

FRANSISCA NOVIANTI AYULUPITA SEDHO 

STIE PERBANAS SURABAYA 

2012210703 

Email : 2012210703@students.perbanas.ac.id 

Jl. Nginden Semolo No 34-36 Surabaya 

 

 ABSTRACT  

The purpose of this study is to determine whether the advertising, sales 

promotion, personal selling, brand image and price influence the purchase 

decision of matic motorcycle of Honda Beat in Sidoarjo either partially and 

simultaneously. This study uses the entire population of sidoarjo people who use 

the products of the Honda Beat. Purposive sampling technique using sampling 

where the sampling adapted to the characteristics specified by the researcher. 

Sampel in this study using 98 respondents. The type of data used is primary data. 

Method of data collection through a questionnaire survey. Data analysis using 

descriptive analysis, classic assumption test and multiple linear regression 

analysis using SPSS 16.0. The result of this study showed advertising and brand 

image have significant influence on buying decision, but sales promotion, 

personal selling and price have no significant influence on buying decision. 

Advertising, sales promotion, personal selling, brand image and price 

simultaneously have influence on buying decision matic motorcycle Honda Beat 

in Sidoarjo 

 

Keywords : Promotional Mix, Brand Image, Price, Buying Decision. 
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STIE PERBANAS SURABAYA 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh iklan, promosi penjualan, 

penjualan personal, citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor matic Honda Beat di Sidoarjo baik secara parsial dan simultan. Populasi 

dalam penelitian ini adalah konsumen yang menggunakan sepeda motor matic 

Honda Beat di wilayah Sidoarjo.teknik pengambilan sampel pada penelitian ini 

menggunakan purposive sampling, karena pengambilan sampel berdasarkan 

kriteria penelitian. Sampel pada penelitian ini adalah 98 responden. Data yang 

digunakan penelitian adalah data primer. Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan mengunakan kuesioner. Analisis data pada penelitian ini adalah analisis 

data deskriptif, uji asumsi klasik dan regresi linear berganda dengan 

menggunakan SPSS.16.0. Hasil dari penelitian ini menunjukan iklan dan citra 

merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor matic 

Honda Beat di Sidoarjo, tetapi promosi penjualan, penjualan personal dan harga 

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian sepeda motor matic 

Honda Beat di Sidoarjo. Iklan, promosi penjualan, penjualan personal, citra merek 

dan harga berpengaruh simultan terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

matic Honda Beat di Sidoarjo. 

 

Kata kunci : Bauran Promosi, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian. 
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