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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the effect of Color Packaging, 

Packaging Materials, Packaging Design consumer buying behavior Indomie 

instant noodles in Surabaya.This study uses the entire population of the 

community in Surabaya, which consume instant noodle product is indomie. The 

sampling technique using the 100 respondents of this research community in the 

city of Surabaya. Data were analyzed using descriptive analysis, classification 

assumption test and multiple linear regression analysis using SPSS 17.0.Based on 

the hypothesis under study then get results penelitiaan that the color of packaging 

and packaging materials of Indomie instant noodles are not significantly influence 

consumer purchasing behavior. As for the packaging design can significantly 

affect consumer purchasing behavior for Indomie instant noodles in Surabaya. As 

for the color of packaging, packaging materials, and packaging design, overall a 

significant influence on consumer buying behavior Indomie instant noodles in 

Surabaya. 

 

Keyword: Color Packaging, Packaging Materials, Packaging Design, Consumer 

Buying Behavior 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Warna 

Kemasan, Bahan Kemasan, Desain Kemasan terhadap perilaku pembelian 

konsumen mie instan indomie di Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan populasi seluruh masyarakat di Surabaya, 

yang mengkonsumsi produk mie instan yaitu indomie. Teknik pengambilan 

sampel penelitian ini menggunakan 100 responden masyarakat di kota Surabaya. 

Teknik analisis data menggunakan analisis deskriptif , uji asumsi klasi dan 

analisis regresi linier berganda menggunakan SPSS 17.0. 

Berdasarkan dengan hipotesis yang diteliti maka mendapatkan hasil 

penelitiaan bahwa warna kemasan dan bahan kemasan dari mie instan indomie 

tidak berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen. 

Sedangkan untuk desain kemasan secara signifikan berpengaruh terhadap perilaku 

pembelian konsumen untuk mie instan indomie di Surabaya. Sedangkan untuk 

warna kemasan, bahan kemasan, dan desain kemasan, secara keseluruhan 

berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen mie instan 

indomie di Surabaya. 

Kata Kunci: Warna Kemasan, Bahan Kemasan, Desain Kemasan, Perilaku 

Pembelian Konsumen 
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