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MOTTO
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direbut oleh manusia ialah menundukkan diri sendiri”
(R.A. Kartini)
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THE EFFECT OF BRAND EQUITY, LIFESTYLE, AND CONSUMER
PERCEPTIONS ON PURCHASE DECISION OF HUAWEI
SMARTPHONE IN SURABAYA

Risa Amelia
STIE Perbanas Surabaya
Email: risaamelia@live.com

ABSTRACT

Smartphone has . important role in many aspects of human life, and
comes with a wide range of modern features and specifications. So smartphone
become one of the things that are in demand or crazy by many people. Purchase
decision is a decision-making process stage where consumers will actually buy.
The factor may- influence purchase decision Huawei smartphone used in this
research that brand equity, lifestyle, and consumer perceptions. The purpose of
research is to knowing the level of significan of the effect brand equity, lifestyle
and consumer perception partially or simultaneously on purchase decision Huawei
smartphone in Surabaya.

The population in research are people surabaya who purchased and
used smartphone Huawei brand. With a sample of 100 respondents and data
collection methods using questionnaires. technique analysis is used multiple linear
regression.

The conclusion this research is partially the brand equity and
consumer perceptions significant positive effect on purchase decision. While
lifestyle is not significant positive effect on purchase decision. Simultan brand
equity, lifestyle and consumer perception positive influence on purchasing
decisions

Keywords: Brand Equity, Lifestyle, Consumer Perception, Purchase Decision
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ABSTRACT

Smartphone memiliki peran penting dalam banyak aspek di kehidupan
manusia, dengan dibekali berbagai macam fitur serta spesifikasi yang moderen.
Sehingga smartphone menjadi salah satu hal yang sedang diminati atau digilai
oleh banyak orang. Keputusan pembelian meruapakan tahap proses pengambilan
keputusan dimana konsumen akan benar-benar membeli. Faktor yang dapat
mempengaruhi keputusan pembelian smartphone Huawei yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu ekuitas merek, gaya hidup, dan persepsi konsumen. Tujuan
dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui tingkat signifikansi pengaruh ekuitas
merek, gaya hidup, dan persepsi konsumen secara parsial maupun simultan
terhadap keputusan pembelian smartphone Huawei di Surabaya.

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat kota Surabaya yang
pernah membeli dan menggunakan smartphone merek Huawei. Dengan jumlah
sampel 100 responden dan metode pengumpulan data menggunakan kuesioner.
Teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi linier berganda .

Kesimpulan dari penelitian ini yaitu secara parsial ekuitas merek dan
persepsi konsumen berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian.
Sedangkan gaya hidup tidak berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian. Dan secara simultan ekuitas merek, gaya hidup, dan persepsi
konsumen perpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: Ekuitas Merek, Gaya Hidup, Persepsi Konsumen, Keputusan
Pembelian
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