BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini meneliti tentang pengaruh Citra Merek dan Selebriti
Pendukung terhadap Niat Beli Yamaha Mio. Populasi dari penelitian ini

adalah ruang lingkup di kota Surabaya.

Berdasarkan hasil uji hipotesis dan pembahasan yang telah

dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan yang diuraikan sebagai berikut :
1. Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap niat beli motor

Yamaha Mio di Surabaya.

2. Selebriti Pendukung berpengaruh signifikan terhadap niat

beli motor Yamaha Miodi surabaya.

3. Citra Merek dan Selebriti Pendukung secara simultan
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap Niat Beli

Yamaha Mio di Surabaya.
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5.2 Keterbatasan Penelitian

Dalam penelitian ini, peneliti mempunyai dan menyadari beberapa
keterbatasan yang mungkin dapat mempengaruhi hasil dari penelitian. Oleh
karena itu, keterbatasan ini perlu di perhatikan untuk penelitian selanjutnya,
yaitu:

Untuk responden dengan pendidikan terakhir SMA kebanyak kurang
memahami pertanyaan yang ada dikuesioner sehingga peneliti harus

menjelaskan tiap — tiap pertanyaan
5.3 Saran

Mengenai variabel selebritri pendukung didalamnya terdapat indikator yang
tidak seberapa diminati, bagian pernyataan ketiga yang menyatakan “Saya
rasa gambar selebriti dan nilai meningkatkan citra produk dan nilai produk
Yamaha Mio” saya rasa perusahaan Yamaha Mio harus mendatangkan
langsung beberapa selebriti nasional maupun internasional untuk membantu
mempromosikan langsung produk Yamaha Mio di Indonesia. Karena dari
bintang iklan Yamaha Mio lah produk ini bisa membantu masyarakat
menjawab kebingungan saat ingin membeli motor, banyaknya masyarakat
Indonesia yang meniru penampilan artis yang ada TV maka dari itu Yamaha

Mio harus sering” mendatang langsung bintang iklannya tersebut
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