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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

1.1 Kesimpulan 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh corporate social 

responsibility (CSR) terhadap nilai perusahaan dengan karakteristik perusahaan 

sebagai variabel moderating. Perusahaan yang dijadikan sampel dalam penelitian 

adalah 26 perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI pada tahun 2009-2011. 

 Dari hasil analisis data, pengujian hipotesis, dan pembahasan, maka dapat 

ditarik kesimpulan dari penelitian ini sebagai berikut: 

1. Corporate Social Responsibility (CSR) berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan 

2. Kepemilikan manajemen berpengaruh terhadap hubungan antara Corporate 

social responsibility (CSR) dengan nilai perusahaan.  

3. Profile perusahaan tidak berpengaruh terhadap hubungan antara Corporate 

social responsibility (CSR) dengan nilai perusahaan. 

4. Profitabilitas tidak berpengaruh terhadap hubungan antara Corporate social 

responsibility (CSR) dengan nilai perusahaan 

 

1.2 Keterbatasan penelitian 

 Penelitian ini memiliki keterbatasan-keterbatasan yang diharapkan 

dapat memberikan arahan bagi peneliti selanjutnya yang ingin melakukan 
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penelitian dengan topik serupa. Keterbatas-keterbatas dalam penelitian ini antara 

lain: 

1. Penelitian ini hanya menggunkan satu variabel independen dan tiga 

variabel moderating, sementara kemungkinan ada variabel lain yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan.   

2. Periode waktu dalam penelitian menggunakan data 3 tahun, dinilai terlalu 

pendek sehingga masih kurang optimal. 

3. Penelitian ini hanya dilakukan pada sektor perusahaan manufaktur di 

Bursa Efek Indonesia, sehingga hasil penelitian ini kurang dapat 

digeneralisasi pada kasus – kasus perusahaan lain atau sektor lain di Bursa 

Efek Indonesia. 

 

1.3 Saran 

 Berdasarkan hasil pembahasan, maka saran yang dapat disampaikan 

adalah sebagai berikut: 

1. Penelitian berikutnya variabel corporate social responsibility dapat 

dijadikan sebagai variabel tidak langsung (intervening). 

2. Periode waktu yang digunakan selama tiga tahun masih terlalu singkat. 

Untuk peneliti selanjutnya dapat menambah periode waktu yang lebih 

lama agar hasil penelitian yang lebih akurat dan dapat menggambarkan 

keadaan secara menyeluruh perusahaan manufaktur. 
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3. Penelitian berikutnya diharapkan melakukan penelitian di semua industri 

perusahaan yang terdaftar di BEI sehingga mampu memberikan gambaran 

secara keseluruhan. 

4. Penelitian selanjutnya sebaiknya menggunakan alat uji Eviews. 
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