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BAB V 

 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untu mengetahui pengaruh variabel iklan, persepsi harga 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian motor Honda Absolute Revo 

di Surabaya dan untuk mengetahui pengaruh terbesar dari ketiga variabel 

independen tersebut. Dari rumusan masalah penelitian yang diajukan, maka 

analisis data yang telah dilakukan dan pembahasan yang telah dikemukakan pada 

bab sebelumnya, dapat ditarik beberapa kesimpulan dari penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1. Keputusan pembelian motor Honda Absolute Revo di Surabaya secara 

signifikan dipengaruhi oleh Iklan. 

2. Keputusan pembelian motor Honda Absolute Revo di Surabaya secara 

signifikan tidak dipengaruhi oleh Persepsi Harga. 

3. Keputusan pembelian motor Honda Absolute Revo di Surabaya secara 

signifikan dipengaruhi oleh Kualitas Produk. 

4. Iklan, Persepsi Harga dan Kualitas Produk memiliki pengaruh signifikan 

secara serempak terhadap keputusan pembelian motor Honda Absolute 

Revo di Surabaya. 

 

 



79 
 

 
 

5.2 Keterbatasan 

Pada penelitian yang dilakukan saat ini masih memiliki banyak kekurangan dan 

keterbatasan seperti : 

1. Adanya ada responden yang tidak mau meluangkan waktunya untuk membaca 

atau menulis, sehingga peneliti selalu mendampingi responden dan 

membacakan satu-persatu item yang ada di dalam pernyataan kuisioner agar 

mengerti dan fokus dalam menjawab pernyataan yang ada, serta mengisikan 

kuisioner sesuai jawaban responden. 

2. Pada saat melakukan survei, peneliti tidak menunjukkan video tentang iklan 

Motor Honda Absolute Revo kepada responden secara langsung, sehingga 

dimungkinkan pemahaman responden tentang iklan dan gambar fisik motor 

Honda Absolute Revo tersebut kurang memahami dengan baik. 

3. Peneliti tidak memberikan daftar harga Motor Honda Absolute Revo kepada 

responden pada saat melakukan survei, sehingga responden tidak mengetahui 

harga Motor Honda Absolute Revo tersebut, yang merupakan sebagai bahan 

informasi responden untuk berpendapat terkait dengan persepsi harga. 

5.3 Saran  

Berdasarkan dari hasil analisis yang telah dilakukan baik penelitian terdahulu 

maupun penelitian saat ini, maka peneliti memberikan saran sebagai masukan dan 

bahan pertimbangan. Adapun saran yang dapat diberikan peneliti adalah sebagai 

berikut : 

1. Bagi perusahaan Honda 
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a. Dilihat dari pernyatan-pernyataan yang ada dalam kuisioner bahwa, item 

yang paling rendah pada variabel iklan yaitu item IK 5 sebesar 3,58 yang 

menyatakan tentang keefektifan penayangan produk di media iklan, untuk 

meningkatkan keefektifan penayangan iklan tersebut mungkin perusahaan 

harus memberikan inovasi baru tentang model penayangan produk Honda 

Absolute Revo seperti mengatur jam tayang iklan yang efektif terutama 

pada saat keluarga berkumpul, menggunakan slogan-slogan yang mudah 

diingat karena pada jam tersebut merupakan waktu berkumpul bagi keluarga 

dimana mayoritas aktivitas yang digunakan adalah untuk melihat televisi  

sehingga mampu menarik perhatian konsumen mengenai motor Honda 

khususnya Honda Absolute Revo lebih banyak lagi dan konsumen 

mendapatkan informasi yang baru dan menarik serta mempertahankan 

bintang iklan artis Nidji karena pada item IK 3 mengenai bintang iklan 

motor Honda Absolute Revo paling tinggi yaitu sebesar 3,75. 

b. Dilihat dari pernyatan-pernyataan yang ada dalam kuisioner bahwa, item 

yang paling rendah pada variabel persepsi harga yaitu item PH 7 sebesar 

4,32 yang menyatakan tentang kesesuaian harga dengan kualitas, untuk 

meningkatkan hal tersebut mungkin perusahaan harus memperbaiki harga. 

Implikasi manajerial/saran ini tidak semata-mata harga produk ditingkatkan 

begitu saja akan tetapi peningkatan harga produk juga harus diiringi dengan 

peningkatan kualitas produk kea rah yang lebih baik serta memberikan test 

driver sebelum dijual dipasaran, agar konsumen tidak kecewa padaa saat 
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membelinya dan merasa manfaat yang diberikan setara dengan uang yang 

dikeluarkannya. 

c. Dilihat dari pernyatan-pernyataan yang ada dalam kuisioner bahwa, item 

yang paling rendah pada variabel kualitas produk yaitu item KP 12 sebesar 

3,39 yang menyatakan tentang variasi desain motor Honda Absolute Revo, 

untuk meningkatkan variasi desain tersebut mungkin perusahaan harus 

memberikan inovasi baru tentang variasi desain produk Honda Absolute 

Revo seperti, variasi dalam warna dan motif sehingga konsumen diberikan 

banyak pilihan dan variasi serta mempertahankan atau meningkatkan lagi 

daya tahan dan kenyamanan penggunaan produk Honda Absolute Revo 

karena pada item KP 10 dan 13 tersebut merupakan item yang paling besar 

yaitu sebesar 3,87. 

2. Bagi peneliti lain. 

a. Bagi penelitian selanjutnya hendaknya memanage waktu penelitian dengan 

baik agar dapat memperoleh hasil yang lebih baik dan menggunakan objek 

penelitian yang berbeda. 

b. Penelitian berikutnya diharapkan menambah variabel bebas yang lainnya 

seperti, brand image, packaging dan variabel lainnya yang dapat 

memengaruhi keputusan pembelian agar mendapatkan hasil yang lebih 

baik. 
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