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BAB V 

SARAN DAN KESIMPULAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Hasil analisis data transaksi penjualan produk snack dan minuman pada 

Toko Retail Sinar Rejeki bulan Oktober 2025 menggunakan algoritma Apriori 

mendapatkan hasil nilai minimum support sebesar 0,01 dan minimum confidence 

sebesar 0,20, dan beberapa frequent itemset, baik itemset tunggal maupun 

kombinasi produk. Produk dengan nilai support individual tertinggi adalah Good 

Day Cappuccino sebesar 12,90%, diikuti oleh Teh Botol Sosro, Roma Malkist, dan 

Chitato, yang menunjukkan bahwa produk-produk tersebut memang menjadi 

produk favorit yang paling sering dibeli oleh pelanggan. 

Hasil dari proses pembentukan aturan asosiasi, ditemukan empat pasangan 

produk snack dan minuman yang secara konsisten dibeli secara bersamaan oleh 

pelanggan, yaitu Beng-Beng dengan Ultra Milk Coklat, Aqua 600Ml dengan Roma 

Malkist, Tango Wafer dengan Good Day Cappuccino, serta Chitato dengan Teh 

Botol Sosro. Keempat pasangan tersebut memiliki nilai minimum di atas 2, dengan 

pasangan Beng-Beng dan Ultra Milk Coklat menunjukkan keterkaitan antarproduk 

paling kuat (minimum 2,583), sedangkan pasangan Tango Wafer dan Good Day 

Cappuccino menunjukkan tingkat kepercayaan (confidence) tertinggi, yaitu 31,0%. 

Hasil aturan asosiasi penelitian menemukan empat rekomendasi paket 

bundling penjualan bagi Toko Sinar Rejeki, yaitu paket Beng-Beng dan Ultra Milk 

Coklat, paket Aqua 600Ml dan Roma Malkist, paket Tango Wafer dan Good Day 

Cappuccino, serta paket Chitato dan Teh Botol Sosro. Keempat rekomendasi ini 

didasarkan sepenuhnya pada pola pembelian aktual pelanggan yang terekam dalam 

data transaksi, sehingga lebih objektif dibandingkan penentuan paket bundling yang 

selama ini hanya mengandalkan perkiraan pengelola toko. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diperoleh, terdapat beberapa saran 

yang dapat disampaikan, baik bagi pihak Toko Sinar Rejeki maupun bagi penelitian 

selanjutnya. 
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Bagi pihak Toko Sinar Rejeki, disarankan agar keempat rekomendasi paket 

bundling yang dihasilkan pada penelitian ini dapat mulai diuji coba secara 

langsung, misalnya dengan menawarkan harga khusus untuk pembelian paket 

dibandingkan pembelian produk secara satuan. Pengelola toko juga disarankan 

untuk mulai membiasakan diri mendokumentasikan data transaksi secara lebih rapi 

dan berkelanjutan, sehingga analisis serupa dapat dilakukan secara berkala untuk 

memperbarui rekomendasi paket bundling sesuai dengan perubahan pola belanja 

pelanggan dari waktu ke waktu. 

Bagi penelitian selanjutnya, disarankan untuk memperluas periode data 

transaksi yang dianalisis, tidak hanya terbatas pada satu bulan, sehingga pola 

pembelian yang ditemukan dapat lebih merepresentasikan kebiasaan belanja 

pelanggan dalam jangka waktu yang lebih panjang dan dapat mengantisipasi 

kemungkinan pola musiman. Selain itu, penelitian selanjutnya juga dapat 

memperluas cakupan kategori produk yang dianalisis, tidak hanya terbatas pada 

snack dan minuman, agar diperoleh gambaran yang lebih menyeluruh mengenai 

pola pembelian pelanggan di Toko Sinar Rejeki. Penelitian selanjutnya juga 

disarankan untuk mencoba membandingkan hasil algoritma Apriori dengan 

algoritma asosiasi lain seperti FP-Growth, guna mengetahui algoritma mana yang 

lebih efisien dan akurat apabila diterapkan pada data transaksi dengan jumlah yang 

lebih besar. 
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