5.1

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Hasil penelitian “Penetapan Biaya Produksi Untuk Menentukan Besarnya

Tarif Jasa Pada CV.Speed Indo Pratama Surabaya” memiliki kesimpulan sebagai
berikut:

1.

5.2

CV.Speed Indo Pratama merupakan perusahaan jasa yang bergerak
dibidang perbaikan body mobil.

Biaya untuk jasa perbaikan body mobil yang dihasilkan dari perhitungan
pada penelitian ini berbeda-beda berdasarkan jenis kerusakannya.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dengan menggunakan metode yang
digunakan adalah cost plus pricing, CV.Speed Indo Pratama dapat
menetapkan harga jual dari jasa perbaikan body mobil berdasarkan jenis
kerusakan yang dialami oleh customer dengan tepat dan akurat.

Penetapan harga jual dengan menggunakan penambahan prosentase
margin menghasilkan nilai yang berbeda-beda untuk perbaikan body mobil
yang dilihat berdasarkan jenis kerusakannya.

Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan dalam penelitian ini terletak pada penggunaan objek

penelitian yang hanya meneliti satu jenis perusahaan sebagai objek penelitian
yaitu perusahaan dibidang jasa perbaikan body mobil, akan lebih baik jika
peneliti mengembangkan pada bidang lain sebagai
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penelitian sehingga dapat membandingkan penilaian harga jual yang digunakan
antara satu jenis perusahaan dengan jenis perusahaan yang lain. Disamping itu
ketika peneliti hendak melakukan penelitian tentang penetapan harga jual/tarif
jasa yang diberikan oleh perusahaan kepada pihak customer, peneliti tidak
mendapatkan bukti-bukti accounting secara tepat sehingga menyulitkan
peneliti untuk dapat mengetahui bagaimana cara perusahaan memperoleh suatu
harga sehingga menghasilkan suatu harga jual/tarif jasa yang ditetapkannya.
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Berikut adalah masukan yang dapat diterapkan pada obyek penelitian
antara lain:

5.3.1 Bagi Perusahaan

Perusahaan dapat menetapkan perhitungan berdasarkan akuntansi biaya
dan akuntansi manajemen agar biaya dapat dihitung, ditetapkan dengan tepat, dan
dijadikan sebagai dasar yang solid sehingga harga yang dapat ditetapkan oleh
perusahaan tidak terlalu tinggi atau terlalu rendah. Perusahaan juga sebaiknya
mempengaruhi faktor-faktor yang mempengaruhi permintaan terhadap produk dan
jasa yan ditawarkannya.

5.3.2 Bagi Peneliti Selanjutnya

Pada penelitian ini metode penetapan harga yang digunakan adalah cost
plus pricing dengan pendekatan full cost saja sedangkan pada penelitian
selanjutnya diharapkan peneliti dapat melakukan penelitian dengan menggunakan
metode yang berbeda. Sehingga hasil dari penelitian ini nantinya akan menjadi
berkembang.
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