BABYV

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan data dan pembahasan menge

Knowledge, Satis d Trust terhadap Purchase ka dapat

ditarik kesimpula t:

Brand Trust b if dan signifikan

n bahwa semak

lian karena me

if dan signifikan

produk atau
meningkatka uas menunjukkan
ang serta memiliki persepsi

kecenderungan untuk

positif terhadap merek.
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5.2 Keterbatasan Penelitian

Meskipun penelitia telah dilakukan secara sistematis, terdapat beberapa

keterbatasan yang pe ikan dalam menginterpretasikan hasil penelitian.

1. Keterbatasan an Generalisasi

Penelitian ini responden dengan karakteri sesuai

dengan kriteri leh karena itu, hasi memiliki

eralisasi dan b

keterbatasan

akili selu sumen di wilaya

desain cross-sec

lui kuesioner be

menimbulkan bi

minat beli diu

berfokus pada Know Brand

Trust sebaga engaruh ion. Masih terdapat
variabel lain yang seca 1 minat beli, seperti harga,

promosi, citra merek, kualitas produk, maupun faktor sosial.
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5.3 Saran

1. Bagi Perusahaan
Perusahaan disa k memprioritaskan pembangunan Brand Trust
melalui penin produk, konsistensi layanan, serta

informasi kep . Selain itu, perusahaan

1 strategi komunikasi

lain seperti perce

el moderasi ma
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