BAB V

PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pengujian hipotesis ini menyimpulkan
beberapa hal sebagai berikut:
1. Citra Merek tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
produk 3 second di kota Gresik
2. Kesadaran Merek berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
produk 3 second di kota Gresik
3. Perilaku Konsumen berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli

produk 3 second di kota Gresik
5.2 Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini telah dilakukan berdasarkan prosedur ilmiah, akan tetapi
penelitian ini masih memiliki keterbatasan yaitu:
4. Penelitian ini hanya berfokus pada wilayah Gresik
5. Penelitian ini memiliki keterbatasan Teknik pengumpulan data
yang dilakukan hanya melaui Kkuesioner sehingga akan

menimbulkan jawaban responden yang kurang akurat.
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5.3
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Saran

Berdasarkan pada penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti terdahulu

maupun sekarang, maka peneliti akan memberikan saran yang diharapkan

dapat digunakan untuk mempertimbangkan guna membantu 3 second

maupun pihak yang terkait. Berikut merupakan beberapa saran yang

diberikan dalam penelitian ini:

1.

Bagi perusahaan 3 second

Saran bagi 3 second dilihat dari citra merek sangat berpengaruh
terhadap Keputusan pembelian Sudah sepatunya Perusahaan 3second
berusaha untuk tetap mempertahakan citra merek yang telah di
perlihatkan kepada para konsumen agar tidak berdampak buruk
terhadap penjualan produk untuk kedepannya.

Bagi Pengguna produk 3 second

penelitian ini diharapkan dapat menjadikan konsumen lebih memilih
produk lokal terutama merek 3 second. Dengan adanya kualitas
merek dan citra merek bagus yang di tanamkan oleh merek 3 second
dapat membuat para konsumen tetap menyukai brand 3 second dan
menjadikan merek pilihan utama ketika melakukan pembelian.

Bagi peneliti selanjutnya

Saran untuk peneliti selanjutnya sebaiknya mengembangkan dan
menambah variabel lainnya dalam penelitian, selain variabel citra
merek, kesadaran merek, perilaku konsumen dan minat beli mungkin

bisa ditambahkan variabel brand ambassador atau dengan mediasi.
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