BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan baik secara deskriptif
maupun inferensial dengan program aplikasi SmartPLS4, maka penelitian ini
dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Influencer memiliki pengaruh positif signifikan terhadap minat investasi
generasi Z di Surabaya. Hal ini berarti semakin tinggi pengaruh influencer
yang dirasakan, seperti kredibilitas, daya tarik, dan keahlian, maka
semakin tinggi pula minat generasi Z untuk berinvestasi di pasar modal.

2. Motivasi investasi memiliki pengaruh positif signifikan terhadap minat
investasi generasi Z di Surabaya. Hal ini berarti semakin besar dorongan
individu, seperti keinginan untuk mendapatkan keuntungan dan
pengalaman, maka semakin besar pula minat mereka untuk berinvestasi.

3. Kemajuan teknologi memiliki pengaruh positif signifikan terhadap minat
investasi generasi Z di Surabaya. Hal ini menunjukkan bahwa kemudahan
akses, fitur informatif, dan perkembangan aplikasi investasi digital
mendorong generasi Z untuk lebih tertarik berinvestasi di pasar modal.

5.2 Keterbatasan Penelitian

Berdasarkan penelitian ini, terdapat beberapa keterbatasan yang perlu
diperhatikan, yaitu sebagai berikut:
1. Penelitian ini hanya melibatkan responden dari generasi Z yang

berdomisili di Surabaya. Sebagai akibatnya, hasil penelitian ini belum
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sepenuhnya dapat digeneralisasikan untuk populasi generasi Z di wilayah
lain di Indonesia.

2. Jumlah sampel dalam penelitian ini terbatas pada 120 responden, yang
mungkin belum cukup mewakili keragaman perilaku investasi generasi Z,
terutama yang memiliki latar belakang dan tingkat literasi keuangan yang
berbeda.

3. Penelitian ini menggunakan metode survei daring dengan kuesioner, yang
memiliki keterbatasan dalam menggali lebih dalam motivasi, persepsi, dan
pengalaman responden terhadap investasi.

4. Model penelitian ini memiliki nilai R-Square sebesar 0.781, yang berarti
78.1% variasi minat investasi dapat dijelaskan oleh variabel influencer,
motivasi investasi, dan kemajuan teknologi. Namun, terdapat 21.9%
variasi yang dijelaskan oleh faktor lain di luar model penelitian ini.

5. Penelitian ini berfokus pada tiga faktor utama, yaitu influencer, motivasi
investasi, dan kemajuan teknologi, tanpa mempertimbangkan faktor-faktor
lain seperti literasi keuangan, pengaruh lingkungan sosial, atau risiko
investasi yang mungkin relevan terhadap minat investasi generasi Z.

5.3 Saran
Berdasarkan penelitian ini, terdapat beberapa saran yang dapat diberikan
kepada pihak terkait sebagai berikut:

1. Bagi peneliti selanjutnya
a. Model penelitian ini telah menunjukkan nilai R-Square sebesar 0.781,

namun masih ada ruang untuk pengembangan lebih lanjut dengan
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menambahkan variabel lain yang relevan, seperti literasi keuangan,
risiko investasi, pengaruh lingkungan sosial, atau persepsi keamanan
platform investasi.

b. Peneliti selanjutnya disarankan untuk menyebarkan kuesioner kepada
responden dalam jumlah yang lebih besar dan mencakup wilayah yang
lebih  luas di Indonesia, sehingga hasil penelitian dapat
digeneralisasikan dengan lebih baik dan memberikan wawasan yang
lebih mendalam terkait minat investasi generasi Z.

c. Disarankan juga untuk menggunakan metode penelitian campuran
(mixed methods) agar dapat menggali aspek kualitatif seperti motivasi
emosional dan preferensi individu dalam investasi.

2. Bagi masyarakat

a. Masyarakat, khususnya generasi Z, disarankan untuk terus
memanfaatkan kemajuan teknologi dengan memilih platform investasi
digital yang terpercaya dan memiliki fitur edukasi, agar pengelolaan
investasi dapat dilakukan dengan lebih baik.

b. Meningkatkan motivasi untuk belajar tentang investasi, baik melalui
pelatihan, seminar, atau komunitas investasi, sehingga dapat membuat
keputusan investasi yang bijak dan terhindar dari risiko yang tidak
diinginkan.

c. Memanfaatkan informasi dari influencer yang memiliki kredibilitas
tinggi dan pengalaman yang relevan, sambil tetap melakukan verifikasi

informasi secara mandiri untuk memastikan keandalannya.
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3. Bagi pembuat kebijakan

a. Pemerintah dan lembaga terkait, seperti Otoritas Jasa Keuangan (OJK)
dan Bursa Efek Indonesia (BEI), diharapkan dapat memperluas
program edukasi keuangan kepada generasi muda, khususnya tentang
pentingnya investasi untuk mencapai kebebasan finansial di masa
depan.

b. Memastikan keamanan dan transparansi platform investasi digital
melalui regulasi yang jelas, sehingga masyarakat, khususnya generasi
Z, dapat berinvestasi dengan rasa aman dan percaya.

c. Mengadakan kampanye nasional yang melibatkan influencer atau figur
publik untuk meningkatkan literasi keuangan dan kesadaran

masyarakat tentang pentingnya investasi yang bertanggung jawab.
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