BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan oleh peneliti pada bab

sebelumnya, maka dapat disimpulkan terkait beberapa hal yang menjadi hasil

pada penelitian ini. Berikut kesimpulan dari hasil penelitian ini:

1.

Para informan telah memahami dan mengetahui mengenai kegiatan
penggalangan dana melalui platform Facebook Ads dan Instagram Ads yang
berlandaskan dengan perspektif maslahah. Akan tetapi, terdapat salah satu
informan yang lebih menyukai penggalangan dana secara langsung,
dikarenakan kurangnya pemahaman dan belum mengetahui mengenai
penggalangan dana melalui platform Facebook Ads dan Instagram Ads yang
berlandaskan dengan perspektif maslahah.

Para informan merasa antusias terhadap penggalangan dana yang dilakukan
secara online melalui media sosial seperti Facebook Ads maupun Instagram
Ads agar bisa saling membantu kepada mustahiq, hal ini dikarenakan lebih

praktis dan efisien dalam penyaluran dana.

5.2 Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan penelitian  ini diharapkan dapat menjadi bahan

pertimbangan untuk peneliti selanjutnya agar mendapatkan hasil penelitian yang

lebih baik. Adapun keterbatasan penelitian sebagai berikut:
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1. Keterbatasan untuk mencari informan yang ahli dalam bidang Ekonomi
Syariah.

2. Terdapat masyarakat umum yang kurang memahami terkait topik pada
perspektif maslahah.

3. Kesulitan dalam menyesuaikan jadwal yang tepat untuk melakukan
wawancara kepada informan yang satu dengan informan berikutnya.

5.3 Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah diperoleh dalam penelitian ini,

maka saran dan kritik yang membangun sangat diperlukan bagi peneliti dari

pihak-pihak yang terkait dengan penelitian ini, sebagai berikut:

1. Bagi Para Donatur
Diharapkan para donatur lebih meningkatkan kesadaran dan meluruskan
niatnya untuk melaksanakannya kewajibannya sebagai umat Islam dengan
menyalurkan dana ataupun bersedekah, baik itu dananya disalurkan secara
online ataupun langsung.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Peneliti selanjutnya diharapkan melakukan penelitian yang lebih luas untuk
mendapatkan hasil yang maksimal dan lebih baik.

3. Bagi Lembaga Penggalangan Dana
Peneliti memberikan saran agar bisa terus mengoptimalkan kinerja lembaga
penggalangan dana setempat. Hal ini untuk memberikan ketepatan sasaran

dalam penyaluran dana sekaligus meningkatkan kepercayaan pada muzakky.
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