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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian ini memberikan gambaran yang 

jelas tentang bagaimana teknologi sangat membantu penggalangan dan 

penyaluran dana digital Islam. Strategi penghimpunan dan penyaluran dana 

secara digital yang diterapkan oleh Baitul Maal Hidayatullah, Rumah Zakat, 

dan Dompet Dhuafa telah mencakup penggunaan teknologi digital secara 

komprehensif untuk mendapatkan dukungan masyarakat. Pendekatan ini 

mencakup pemanfaatan media sosial, platform digital, dan inovasi dalam 

kampanye online. Meskipun demikian, tantangan terus ada, dan pentingnya 

keterlibatan aktif di dunia maya juga menjadi faktor kunci dalam mencapai 

keberhasilan dalam penghimpunan dana. 

 Analisis ini menghasilkan kesimpulan yang akan digunakan di masa depan 

untuk memberikan saran yang akan meningkatkan efektivitas penggalangan dan 

penyaluran dana Islami melalui platform online. Diharapkan bisa meningkatkan 

pemahaman kita tentang cara terbaik untuk menerapkan praktik penggalangan 

dana Islami untuk meningkatkan partisipasi dan kepercayaan masyarakat. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini tidak luput dari beberapa kendala yang dihadapi selama proses 

pengumpulan data. Kendala-kendala tersebut diharapkan dapat menjadi 
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pertimbangan bagi peneliti berikutnya guna mencapai hasil penelitian yang 

lebih optimal. Beberapa kendala yang muncul selama penelitian antara lain: 

 

1. Kesulitan dalam menyelaraskan jadwal waktu antara peneliti dan informan 

untuk mendapatkan informasi yang diperlukan. Hal ini disebabkan oleh 

kesibukan yang dimiliki oleh masing-masing pihak, sehingga sulit untuk 

menemukan waktu yang tepat untuk pertemuan. 

2. Penelitian ini bersifat deskriptif dengan fokus pada analisis digital Islamic 

fundraising melalui studi netnografi. Oleh karena itu, penelitian ini lebih 

berorientasi pada pemahaman mendalam terhadap perilaku online tanpa 

memungkinkan inferensi kausal atau umum secara luas. 

3. Keterbatasan waktu dalam penelitian ini dapat mempengaruhi kedalaman 

analisis. Studi ini mencakup periode tertentu, sehingga tren atau perubahan 

lebih lanjut mungkin tidak sepenuhnya tercakup. 

4. Informasi yang diperoleh dari online dapat terbatas pada periode tertentu 

dan tidak mencakup perkembangan atau perubahan jangka panjang. 

Keterbatasan pengetahuan dari informan hal ini dapat mempengaruhi 

kelengkapan dan kedalaman data yang diperoleh selama proses penelitian. 

5.3 Saran 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Melakukan studi lebih mendalam peneliti selanjutnya disarankan untuk 

melakukan studi lebih mendalam mengenai dinamika dan tren digital 

Islamic fundraising. Pengembangan metodologi yang lebih canggih, seperti 
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analisis sentimen atau penggunaan teknologi kecerdasan buatan dalam 

menganalisis data online, dapat memberikan wawasan yang lebih kaya.  

Penelitian dapat diperluas untuk melibatkan lebih banyak platform digital  

atau situs web yang terkait dengan Islamic fundraising. Ini akan 

memberikan gambaran yang lebih lengkap dan memungkinkan 

perbandingan antar lembaga atau platform. 

2. Lembaga Pengelola Amal: 

Lembaga pengelola amal, termasuk Baitul Maal Hidayatullah, Rumah 

Zakat, dan Dompet Dhuafa, disarankan untuk terus meningkatkan 

transparansi dalam pelaporan pengelolaan dana. Informasi yang lebih rinci 

dan mudah diakses oleh masyarakat dapat meningkatkan kepercayaan dan 

partisipasi donatur. Lembaga-lembaga tersebut dapat menjajaki 

kemungkinan untuk meningkatkan kolaborasi antar lembaga dalam hal 

digital Islamic fundraising. Kerjasama ini dapat memperluas jangkauan dan 

efektivitas dalam mencapai tujuan kemanusiaan. 

3. Bagi Masyarakat: 

Masyarakat perlu ditingkatkan literasinya terkait dengan keuangan syariah 

dan pengelolaan dana amal. Lembaga-lembaga tersebut dapat memberikan 

lebih banyak edukasi dan informasi kepada masyarakat agar mereka dapat 

membuat keputusan berdasarkan pemahaman yang lebih baik. 

Saran ini diharapkan dapat memberikan kontribusi positif bagi 

penelitian dan praktik pengelolaan amal Islam serta meningkatkan 

keberlanjutan upaya filantropis dalam memberdayakan masyarakat. 
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