BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil yang didapatkan pada bab sebelumnya bahwa bisa

disimpulkan menjadi beberapa poin yang bisa dijadikan pembahasan pada

penelitian kali ini.

Beberapa kesimpulan tersebut adalah sebagai berikut:

1. Pengetahuan tentang zakat perdagangan memlalui media sosial
Perajin besi didesa Ngingas rata-rata sering menggunakan mmedia sosil akan
tetapi masyarakat desa Ngingas terutama Gen Y dan Gen Z hanya
menggunakan sosial media sebagai kepentingan pribadi atau bersenang
senang saja, jika dipautkan dengan zakat jarang sekali Gen Y dan Z
menggunakannya karena Gen Y dan Z lebih sering menggunakan secara
manual diberikan kemasjid atau orang yang membutuhkan secara langsung,
dan jarang sekali juga Gen Y dan Z mencari tahu tentang zakat melalui media
sosial. Tetapi ada beberapa juga yang pernah melihat atau sekedar keluar
diberanda media sosial mereka yang mengingatkan tentang adanya zakat
tetapi tidak mendalam.
2. Peran media sosial pada Gen Y

Bahwasannya Gen Y didesa Ngingas Sidoarjo meskipun menggunakan media
sosial akan tetapi untuk melakukan kewajiban berzakatnya tetap

menggunakan cara yang sudah terbiasa dari sebelum-sebelumnya, menurut
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warga didesa Ngingas berzakat secara individu lebih pas sehingga membuat
pembayar zakat menjadi lebih pas dihati karena diserahkan langsung kepada
penerimanya.
3. Peran media sosial pada Gen z
Bahwa yang disebut-sebut dengan generasi milenial yang di mana
kebanyakan kegiatannya pengguna media sosial atau yang suka dengan
kegiatan yang instant juga sama seperti Gen Y yang berzakatnya itu tetap
menggunakan sistem manual atau individu, karena menurut para Gen Z juga
melakukan zakat secara langsung itu juga tidak kalah mudah dengan
menggunakan media sosial karena disekelilingnya masih terdapat banyak
sekali orang yang kekurangan.
5.2 Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi

peneliti selanjutnya agar mendapatkan hasil yang lebih baik dan mendalam.

1. Kurangnya waktu bagi peneliti untuk mewawancara dengan informan.

2. Warga desa Ngingas belum terliterasi zakat dengan menggunakan media

sosial yang digunakan.

3. Kebanyakan tidak melibatkan peran media sosial untuk melakukan zakat.

5.3 Saran

Berdasarkan kesimpulan yang telah dilakukan oleh peneliti ini, maka diajukan

saran pada peneliti selanjutnya:

1. Bagi Perajin Besi

Diharapakan kepada masyarakat Gen Y dan Z desa Ngingas untuk
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meluruskan niatnya agar dapat melakukan pembayaran zakat secara rutin.

2. Bagi peneliti

Diharapkan n penelitian ini di daerah yang lebih luas, agar

memperban ng diperoleh dan maksimal.
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