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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis, maka peneliti dapat menyimpulkan: 

1. Literasi keuangan syariah berpengaruh signifikan positif terhadap keputusan 

pembelian produk keuangan syariah, Hipotesis pertama (H1) yang 

menyatakan bahwa literasi keuangan syariah berpengaruh signifikan positif 

terhadap keputusan pembelian produk keuangan syariah adalah terkonfirmasi. 

2. Niat beli berpengaruh positif dan signifikan dalam memediasi pengaruh 

literasi keuangan syariah terhadap keputusan pembelian produk keuangan 

syariah. Hipotesis kedua (H2) yang menyatakan bahwa niat beli memediasi 

literasi keuangan syariah terhadap keputusan pembelian produk keuangan 

syariah adalah terkonfirmasi. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti menyadari bahwa 

penelitian ini masih memiliki keterbatasan. Adapun keterbatasan dalam 

penelitian ini adalah proses pengumpulan data hanya dilakukan menggunakan 

kuesioner elektronik melalui media google form, informasi yang diberikan 

responden melalui kuesioner terkadang tidak menunjukan pendapat responden 

yang sebenarnya, hal ini terjadi karena terkadang terdapat perbedaan pemikiran, 

anggapan, dan pemahaman yang berbeda tiap individu. Selanjutnya, penyebaran 

kuesioner penelitian yang tidak merata karena hanya terpusat pada masyarakat 
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muslim yang beromisili di Jawa Timur, namun masih banyak daerah di provinsi 

Jawa Timur yang masih belum bisa dijangkau oleh peneliti karena adanya 

keterbatasan waktu dan koneksi. 

5.3 Saran 

Berdasarkan kesimpulan, pada dasarnya penelitian ini berjalan baik. 

Namun peneliti ingin mengemukakan saran yang semoga bermanfaat bagi 

kemajuan penelitian selanjutnya. Adapun saran yang peneliti ajukan adalah 

sebagai berikut: 

1. Bagi Masyarakat Umum 

a. Masyarakat Jawa Timur perlu meningkatkan literasi keuangan syariahnya 

agar dapat menimbulkan niat membeli terhadap produk keuangan syariah, 

sehingga masyarakat Jawa Timur bisa menghindari larangan agama untuk 

menggunakan produk keuangan yang memiliki unsur riba, gharar, dan 

maysir. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

a. Penelitian selanjutnya diharapkan mengembangkan ruang lingkup 

penelitian seperti mengambil sampel dari seluruh wilayah yang ada di 

Jawa Timur, hal ini bertujuan agar keakuratan data menjadi lebih baik. 

Mengingat penelitian yang dilaksanakan belum sepenuhnya bisa 

menggambarkan hasil seluruh wilayah yang ada di Jawa Timur 

b. Peneliti selanjutnya diharapkan menemukan faktor-faktor lain yang 

memengaruhi keputusan pembelian produk keuangan syariah, 

mengingat masih rendahnya tingkat pembelian produk keuangan 
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syariah di Indonesia yang berbanding terbalik dengan banyaknya 

jumlah masyarakat muslim di Indonesia. 
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