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5. Perilaku terdukung terhadap niat beli, Dimana perilaku konsumen seperti melakukan
pembelian produk diskon, berbelanja lebih banyak, atau mengambil bagian dalam

promo-promo khusus dapat meningkatkan niat beli mercka,

fr. Sikap terdukung terhadap einta merek. Dimana selama perayaan HarBolNas dapat
memperkuat hubungan emosional konsumen dengan merek dan meningkatkan rasa

cinta atau kesctigan mereka terhadap merek tersebul.

7. Cinta merek terdukung terhadap niat beli. Dimana ikatan emosional dengan merek
dapal memamkan peran penting dalam membentuk Keputusan pembelian kongumen

selama HarBolMNas:

B. Cima merek terdukung terhadap advokasi merek. Dimana cinta merek yang kual
dapat mendorong advokasi merck dan membantu merck memperluas jangkauan

pengaruhnya selama momen belanja seperti HarBolNas,

9. Advokasi merek terdukung terhadap miat beli. Dimana advokasi merck saat
HarBolNas dapat menjadi faktor penting vang memengarubi keputusan pembelian

konsumen selama periode premosi tersebut,

1), Moderasi sensitivitas harga tidak terdukung antara norma subjektif terhadap perilaku.
Dimana harga produk tidak mempengaruhi hubungan antara tekanan sosial yang

dirasakan dan tindakan vang diambil sclama HarBolNas.
5.2  Keter Penclitian dan Saran

Penelitian imi memiliki beberapa keterbatasan vang perlu diperhatikan, Pertama,
metode pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling, yang dapat
membatasi generalisasi hasil penelitian ini. Kedua, penelitian ini terbatas pada pembahasan
Harbolnas secara keseluruban, Ketign, keterbatasan Kepercayaan terhadap keamanan

transaksi online karena responden khawatir akan keamanan transaksi khususnya dalam hal
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\gan. Hal i bisa mengakibatkan hasil dan manfaat
iam lebih difokuskan pada merck-merek tertentu, Oleh Karena itw,




DAFTAR RUJUKAN

Abdelrazek. N. A, & El-Bassiouny. N. (2023). Online brand advocacy for

sustainabl a study in an emerging market. Management &

Sustainability:  An Arab Review, 67-86,

hitps://doi. 08/msar-06-2022-0029

hhduh :.1 :i:'

| riba on in_ . ',_',n,:_:, to use

slamic  Marketing,

[10B/TMA-10-2019-0203

& Ika Handayani, Y,
Srand Loyalty dengan

Mudtidisiplin, 2(9). https://doi.org/10.56799/jim.v219,2072



Ehmt M H-'_y Tﬂ.l‘i.q. Bq AZha[" S_.,! Am K" Khﬂ:waja* F. Mn&Hﬂ'ﬂ.‘ H.

testing ng role of price sensitivity. Eurepean Business
tips://doi.org/10,1 108/EBR-10-2019-0274

2016 Universitas

on  sustainability-oriented



consumption in Japan, Business Strategy and the Environment, 3(8),

3589-3605. h Ltps o oi.org/ 10.1002/bse. 2821




Jannah, M., Fatra Deni, 1., & Rozi, F. (2022}, Stratcgi Komunikasi Organisasi

Satuan Lalu Lintas Kepolisian Resor Tanjung Balai Dalam
Sasial, Ekor  Teknologi, Dan Pendidikan, 1(12), 269

https:/do 43/sibatik.v1i12.416

Junaid, M., Hi
(2020). Brand

~value and

& Kumar,
Consumer

j.jretconser. 2020. 1

. A, & Tarig, B. yorate
atsfaction and

al of Hospitality d

10,1016/ jhtm 26

anti, R. (2021). Peng

Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9, https://newsmaker. tribunnews.com/,



Lingga Yuliana, (2022). Analisis Advokasi Merck Tethadap Minat Pembelian.

Terapan. 6(2), 161=170.

123/jbt.v6i2.5230

Pencegahan Covid-19 Pada

A, 8. (2020). The Influence of

Brand Image and Brand Love on Customer Loyalty Mediated by

Customer Engagement: Study on Consumers of Wardah Cosmetics.



Miadnlicnt. anit” Bcunamtc: Jwrnal’ (HEC-D, W2h: 108-H1he

8860/ Mvj.wﬁlqﬁiﬁ]_

Nurliyanti, N., A nti, A., & Hadibrata, B. (2022), Pengmruh Harga,
Brand In gr«.}"ar.-‘ma'ﬂp Keputusan Pembelian (Literature

2(2).

. Jours fﬂfpl‘iﬂﬂfﬂﬂf _'.:-'"i_'"-? l ;

g/ 10.1108/IPBM-12-

atly B'i Sﬂhm I' L "::.- : Y

s Universitas Pa

enial Terhadap
»Shopee. Expose: Jurnal



Rahmawati, 0., Rivanto Fakultas Ekonomi dan Bisnis, K., Studi Manajemen,

P, Pelita Bangsa, U., Ruko Bekasi Mas, B.. Ahmad Yani, 1., Jaya, M.,

Bekasi Sel, K., & Barat, J. (2023). Pengaruh Brand Personality, Brand
- Terhadap Brand Advocacy. Media Online), 4(1).

farbitrase.v4il.1101

(2021). Pengarul i

chase Intention (Studi Ka
ittps://journal.inspi

F., Wulandari, A..

)). Millennial's eng:
model of brand

knowledge. Jowrnal of |
: ": , 2-16. https://doi.org/10.1

an, N., & Respati, R. (2
nedia - Turik Celebrity Endar: dap Niat Beli Produk
Pakaian 12(7), 671-690.

hitps://doi.org/10.24843/EJMUNUD,2023.v12.i07.p02



rcasunmg perspect ives to brand love toward natural pmthlnts:'hﬁﬂﬂﬁrﬂlﬁ?g

role of environmental concern and household size. Journal of Retailing

6l

6/j.jretconser. 2021.102549

e Penelitian Kuanti

g Ma]ikil B_r; 5

W.. Maliki. B., & Artikel, 1. (20!

- dan Manajemen P

Pembelian. Widva €
.. n : Wik .
L., Annisatul Hida

ersla ingthe atn-ib I .‘
1on perceived risk duri

Dan  Bisnis,

Kishore. K. (2020). Tnvestigating
the factors influencing consumers' purchase intention for electric cars: an



emerging market perspective, InJnt. J. Economics and Business Research

(Vol. 20, Issue2).

Udayana, R. (201 ruh Perceived Usefullness, Perceived Ease Of Use,
erhadap Purchase Intention Melalui Attitude

Kasus Pada Konsumen Gudan

K, 10(2), 41-48.

Pengaruh Customer |
8. ove (stidi puda g

ﬂgi. N ﬂﬁ?ﬂ]. mpact o 4

msd_00018_1

\ngeoro, S. R. (2019). Pengs




