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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan  

Penelitian bertujuan untuk meneliti dan menganalisis terkait sejauh mana 

donasi online melalui platform Youtube Ads berdasarkan dalil Al-Qur’an dan Al-

Hadits perspektif Maqashid al-Shariah. Penelitian ini dapat didapatkan bahwa 

gambaran antusiasme bisa dibilang cukup tinggi yang peneliti peroleh melalui 

wawancara dengan informan yang dimana 9 dari 11 informan merasa antusias untuk 

berpatisipasi dalam berdonasi secara online. Adapun 2 dari 11 informan yang 

kurang antusias dalam berdonasi secara online yang lebih memilih donasi atau 

sedekah secara langsung, hal tersebut dikarenakan kurangnya kepercayaan terhadap 

pengelola dana tersebut khawatirnya kurang tepat sasaran.  

Solusi untuk keluar dari pantangan-pantangan syariat dalam masalah seperti 

ini adalah dengan membuat akad yang jelas diawal dan sampaikan kepada calon 

donatur bahwasannya misal 10% dari dana yang dibayarkan dari donatur akan 

diambil dari Lembaga untuk biaya operasional dan gaji pegawai, sehingga jika ingin 

menyalurkan dana kepada Lembaga tersebut maka donatur akan melebihkan 

sumbangannya sehingga meskipun dana tersebut dipotong untuk biaya operasional 

tetap saja kewajiban sedekah nazarnya tetap terpenuhi.  

Simpulan lainnya ialah terkait mengenai persentase pembagian Amil dalam 

Pelasanaan donasi online yang apabila hak yang didapat amil ternyata tidak 

mencukupi untuk biaya operasional, maka perlu dibuat aturan seperti tentang 
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regulasi yang jelas apabila hak yang didapatkan hak amil melalui donasi online 

tidak mencukupi dalam biaya operasional, biaya iklan, dan lain sebagainya  

Dengan adanya peraturan yang dibuat tersebut harapannya bisa menjadi 

pedoman dalam melaksanakan kampanye iklan di platform media sosial Youtube 

Ads.  Bisnis Youtube Ads memiliki akad dan mekanisme dalam penerapannya yang 

dimana pemasangan iklan pada Youtube Ads memberikan keuntungan antara kedua 

belah pihak dalam melakukan sebuah kerjasama. Kontrak akad terjadi melalui 

website, hal tersebut dinilai cukup memberikan efektivitas waktu karena tidak perlu 

adanya pertemuan secara langsung dalam melakukan kontrak akad. 

5.2. Keterbatasan Penelitian 

Keterbatasan penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan referensi dan 

pertimbangan untuk peneliti selanjutnya untuk mendapatkan hasil penelitian yang 

lebih baik lagi. Adapun keterbatasan penelitian akan dijelaskan yang sebagai 

berikut: 

1. Pada saat awal penelitian kurangnya referensi dan riwayat mengenai adanya 

video iklan donasi online melalui platform Youtube, sehingga harus 

melakukan observasi secara berkala agar video iklan donasi tersebut muncul 

dalam laman beranda Youtube. 

2. Pada saat proses penelitian kurangnya referensi mengenai hukum apabila 

hak amil tidak mencukupi dalam membiayai biaya operasional iklan dan 

juga kurangnya referensi mengenai biaya penayangan iklan dalam platform 

Youtube Ads yang seharusnya sesuai dengan hukum Islam. 



87 
 

 
 

5.3. Saran 

1. Bagi masyarakat  

Bagi masyarakat diharapkan untuk lebih sadar dan aware untuk membantu 

masyarakat yang lebih membutuhkan, lewat berdonasi secara online 

memudahkan masyarakat yang dimana tidak perlu lagi datang ke tempat 

Lembaga atau Yayasan.  

2. Bagi Pemerintah  

Sebaiknya pemerintah membuat regulasi yang jelas mengenai sistem donasi 

online, agar tidak bertentangan dengan hukum islam, sebaiknya juga perlu 

regulasi perundang-undangan terkait sistem donasi online agar 

perlindungan hukum terhadap donatur lebih jelas.  

3. Bagi Lembaga Penggalangan Dana 

Bagi Lembaga penggalangan dana khususnya pada platform Youtube Ads 

agar penggalangan dana secara online terus berjalan secara berkelanjutan 

terutama pada platform Youtube, sebaiknya juga harus lebih transparan 

untuk dana yang terkumpul. Untuk nantinya para donatur dan masyarakat 

juga tahu berapa total dana yang terkumpul. 

4. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar melakukan penelitian dengan 

aspek obervasi secara mendalam berkaitan platform media sosial yang harus 

dilakukan secara berkala, dikarenakan berhubungan dengan riwayat pada 

laman beranda media sosial yang diteliti. 
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