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1. Tentang Kelengkapan dan kesesuaian unsur:  

Artikel ini ditulis dengan sistematika penulisan yang baik. Unsur penulisan artikel ilmiah sudah 

lengkap dan sesuai. Penelitian ini dimulai dengan paparan gap dari penelitian terdahulu, 

theoretical background, hypotheses, method, results dan discussion, serta terakhir pada 
implications dan suggestions. Penulisan daftar pustaka sudah sesuai dengan kaidah ilmiah. 

 

2. Tentang ruang lingkup dan kedalaman pembahasan:  

Ruang lingkup dan pembahasan dalam penelitian ini mendalam. Artikel melaporkan hasil 

penelitian tentang hubungan antara pengendalian diri, perlunya memanjakan diri sendiri, niat 

untuk membeli produk masstige (prestige for the masses) dan kebahagiaan (jangka pendek dan 

jangka panjang). Hubungan diantara variabel tersebut kemudian disusun ke dalam empat model 

penelitian dan kemudian dibandingkan berdasarkan nilai Bayes Information Criterion (BIC) 

untuk memperoleh model yang paling sederhana namun paling kuat menjelaskan perilaku 

konsumen. 

 

3. Kecukupan dan kemutakhiran data serta metodologi:  

Data dan metodologi mencukupi dan mutakhir. Hasil penelitian didasarkan pada eksperimen 

yang melibatkan 319 responden. Prosedur eksperimen sangat jelas, mulai dari penyusunan 

tingkat variabel independen yang berbeda, randomisasi untuk meminimalisir extraneous 

variables, dan analisis respons terhadap penyajian tingkat variabel independen yang berbeda 

pada variabel dalam model penelitian.  

 



4. Kelengkapan unsur kualitas penerbit:  
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